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Los ingenieros del
caos del audiovisual

n esta etapa histérica de la post-verdad

una de las consecuencias mds perturba-

doras del nuevo panorama politico es la
manipulacion de las emociones a través de las
redes sociales.

La sofisticacion en las técnicas de manipulacién
de la subjetividad de las personas que permiten los
desarrollos tecnoldgicos, como la inteligencia arti-
ficial generativa, llevan a la creacién de realidades
paralelas para cada uno de los diferentes segmen-
tos de la poblacién ante un mismo hecho.

Byung-Chul Han, caracteriza este fenémeno
como una infocracia. Segun el pensador surco-
reano, un nuevo régimen de informacién se nos
presenta en esta etapa. Este régimen es “una
forma de dominio en la que la informacién y
su procesamiento mediante algoritmos e inte-
ligencia artificial determinan de modo decisivo
los procesos sociales, econdmicos y politicos®”.
Estas précticas debilitan el sistema democrético
liberal, que depende basicamente de un consen-
so sobre la realidad y los hechos.

El autor advierte: “Los bots difunden noticias
falsas y discursos de odio e influyen en la for-
macién de la opinidn publica. Los ejércitos de
troles intervienen en las campafas y apuntalan
la desinformacion®.”

Nuestra industria no es ajena a este paradig-
ma de época. Asi pues, durante el afo 2024,
ante el cambio de gobierno y la direccién de
sus politicas publicas, de cultura en general y
del sector audiovisual en particular, estuvimos
expuestos a un sinnimero de noticias falsas y
teorfas conspirativas, construccién de un relato
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sesgado que Ilevd a la desinformacién con el ob-
jetivo de poder llevar adelante politicas regresi-
vas y de parélisis.

Estas técnicas no son improvisadas, manipular
los datos, presentar la informacion de manera en-
gafosa y no dar tiempo a la reflexiéon son metodo-
logfas que estdn excelentemente descriptas en el
libro de Giuliano da Empoli, Los ingenieros del caos.
El autor detalla como detrds de una aparente nor-
malidad, “se oculta el meticuloso trabajo de doce-
nas de propagandistas, idedlogos y, cada vez mas,
cientificos y expertos en Big Data que tratan de re-
inventar las reglas del juego politico®”

El objetivo del uso de estas técnicas es deses-
tabilizar las instituciones que velan por los de-
rechos colectivos, luchan por sostener y ampliar
los derechos laborales de los trabajadores y las
trabajadoras y consolidan espacios de trabajo li-
bres de violencia y explotacion.

Nuestro escudo de proteccion es difundir la
verdad. Mostrar el estado del sector a través de
los datos de la realidad. Por eso afio a afio sos-
tenemos, a pesar de las dificultades, esta herra-
mienta que es el Deisica.

La unica verdad es la realidad y conocerla nos
posibilita elaborar estrategias que, llevadas ade-
lante de manera colectiva, nos permiten defen-
der los derechos adquiridos, la industria nacional
y los puestos de trabajo.e

Comisién Directiva

1. Byung-Chul Han, 2021. Infocracia. Editorial Taurus, Buenos Aires, Argentina
2.ldem

3. Giuliano da Empoli, 2019. Los Ingenieros del Caos. Editorial Oberon,
Buenos Aires, Argentina
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ESTRENOS CONTRABAJO
REGISTRADO
2021 2022 2023
88 138 135 130

* Incluye estrenos lanzados
en la plataforma Cine.ar

M

TRABAJO EN LAINDUSTRIA

2021 2022 | 2023

LARGOMETRAJES PRODUCIDOS 214 196 172 74
PRODUCCIONES PUBLICITARIAS 686 638 644 517
PUESTOS DE TRABAJO 26.045 25914 28531 20.750
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LARGOMETRAJES

ESTADISTICAS GENERALES/ PRODUCCIONES REALIZADAS

a cantidad de producciones totales rea-

lizadas en el afo se redujo un 56,28%
respecto del afio anterior (con 98 realizacio-
nes menos); las producciones nacionales de
ficcion disminuyeron un 47%, pero los servi-
cios de produccion rodados en nuestro pafs
vislumbraron un crecimiento equivalente a
la mitad de lo realizado en 2023.

Con 2.921 puestos de trabajo menos que
los registrados en el 2023, el trabajo en
el sector tuvo una caida del 58,89%, v,
en promedio, cada produccién utilizé
4,17% menos personal técnico que el
afo anterior.

Los filmes nacionales de ficcion regis-
traron menos de la mitad de puestos de

trabajo totales que en el afio 2023, y cada
una de estas realizaciones utilizé, en pro-
medio, 19,05% menos personal técnico
que hace un afo.

Cabe destacar que por cada 5 documen-
tales realizados en 2024 se rodaron 9
largometrajes nacionales de ficcion y/o
animacion.

PRODUCCIONES NACIONALES

-

(Incluye coproducciones)
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LARGOMETRAJES "
ESTADISTICAS GENERALES a u
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LARGOMETRAJES 42 3 25 1
PUESTOS DE TRABAJO 1.657 39 176 1
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1183 23 160 10
PUESTOS DE TRABAJO
POR PRODUCCION 39,5 13,0 7,0 11.0
SEMANAS DE TRABAJO ACUMULADAS
POR PUESTO DE TRABAJO 4,7 4,2 2,4 0,4
SEMANAS DE RODAJE
POR PRODUCCION 4,6 0,0 1,9 10
() ()
PRODUCCIONES ———on Semcos
REALIZADAS \ / <
DE PRODUCCION
TIPO DE

PRODUCCION %

4,05%
CORTOMETRAJES

—

33,78%
DOCUMENTALES

—

56,76%

FICCION



PUESTOS DETRABAJO POR RAMA
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No incluye filmes que en 2024 realizaron continuacién de rodajes de afios anteriores.

18
PUESTOS ﬁ

DETRABAJO
PORRAMA /
PRODUCCIONES
POR MES

U n filme nacional de ficcion
rodado en 2024 requirié la
presencia, en promedio y redon-
deando, de 40 técnicos y técnicas
cinematogréficos/as, los cuales
podrian distribuirse en las ramas
en que se divide la actividad tal
como se describe a continuacion:
7 técnicos/as de arte y vestuario,
6 de fotografia y cdmara, 5 de
electricidad e iluminacion, 5 de
direccion, 4 de produccién, 3 de
maquillaje y peinado, 2 de grip, 2
de sonido, 2 de utileria, 2 de loca-
ciones, 1 de montaje y 1 de post-
produccién de sonido.

Eléctrico/a, asistente de vestuario
y asistente de produccién fueron,
con casi el 12% de los puestos de
trabajo totales del afio cubiertos,
las asignaciones del quehacer téc-
nico con mayor demanda laboral en
el afo 2024.

En la produccién de documentales
la rama de fotografia y camara fue
la que mayor cantidad de técnicos
y técnicas requirid, pero en mayor
medida que para la realizacion de
filmes nacionales de ficcion (28,81%
contra 15,94%).

Se llevaron a cabo, en promedio,
6 producciones por mes, y mas de
un tercio de los puestos de trabajo
del ano fueron para las produccio-
nes que iniciaron sus rodajes en los
meses de enero y noviembre.

13
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PRODUCCIONES
POR CANTIDAD DE PUESTOS
DETRABA)O

Tan solo una realizacién documental re-
quirié de 20 0 mds puestos de trabajo de
personal técnico, y al igual que en 2023, fue la
Unica que, ademds, contd con la presencia de
méds de 30 trabajadores/as en el drea técnica.
El 83% de los filmes documentales fue
realizado con menos de 10 técnicos/as
cinematogréficos/as, y estos fueron res-

PUESTOS DETRABAJO

PRODUCCIONES
REALIZADAS

3243 INENEEEEEENR

ponsables de la contratacién de menos
del 5% del personal técnico de 2024.

Las 24 realizaciones mas grandes del
afio tuvieron, en conjunto, la presencia
de cerca de 8 de cada 10 trabajadores y tra-
bajadoras cinematograficos/as empleados/as
en el sector largometrajes, y estas produc-
ciones requirieron, en promedio, de 71 pues-

tos de trabajo de técnicos/as de cine para su
concrecion.

Ademads, 16 filmes tuvieron una cantidad
de técnicos y técnicas empleados/as ma-
yor a 50 y, en conjunto, fueron respon-
sables de la contrataciéon de més de dos
tercios del personal técnico que trabajé
en largometrajes en 2024.

PUESTOS DE

TRABAJO

ENEEEEEEEN 83,09%

EEEEEEEEENE EEEEEEEEER
EEEEEEEEEE 30 o mas puestos de trabajo EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEE EEEEEEEEEN
1622 IHNEEEEEEEN ' . EEEEEEEEER
EEEEEEEEER 10229 puestos de trabajo EEEEEEEEER
EEEEEEEEENE EEEEEEEEER
. EEEEEEEEENE EEEEEEEN
5135 pgumEEEEEEN Menos de 10 puestosde trabajo | N EEEEEEEEE 882%
EEEEEEEEENE EENEEEEEEERE 809
PRODUCCIONES PUESTOS DE TRABAJO
FICCION 21 5 16 1.496 383 73
DOCUMENTALES 1 3 21 58 32 86
ANIMACION o 2 1 o 33 6
SERVICIOS DE PRODUCCION 2 1 o) 141 16
CORTOMETRAJES o 1 o o 1 o




CANTIDAD DE RODAJES

Jujuy 3 Formosal
Saltal
Tucuman1

Misiones 3
SanJuanl

Entre Rios 1
Mendoza 4 Cordoba 5

( ,%‘; CABA 32

Buenos Aires 28

Chubut 1 Rio Negro 2

Extranjero 19

Santa Cruz1

EN PORCENTAJES
CIUDAD DE BUENOS AIRES . 43,24%
BUENOS AIRES 37,84%
EXTRANJERO 25,68%
CORDOBA 6,76%
MENDOZA 5,41%
JujuY 4,05%
MISIONES 4,05%
RIO NEGRO 2,70%
CHUBUT 1,35%
ENTRE RIOS 1,35%
FORMOSA 1,35%
SALTA 1,35%
SAN JUAN 1,35%
SANTA CRUZ 1,35%
TUCUMAN 1,35%

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas peliculas se filman en locaciones ubicadas en varias provincias

> -'m,nmm

0
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PROVINCIAS
DE RODAJE

Con filmaciones llevadas a cabo
en 14 de las divisiones adminis-
trativas que componen el pafs, el to-
tal de provincias en que se rodaron
peliculas en 2024 decrecié un 36%
respecto del afio previo.

Por su parte, el 54,05% de las
producciones del sector utili-
zaron al menos una locacién
ubicada dentro de la Region
Metropolitana, a la vez que el
41,89% se dirigié a filmar a al-
guna de las provincias del resto
del pafis (y cerca del 30% utiliz6
exclusivamente locaciones fue-
ra del Area Metropolitana de
Buenos Aires).

De las peliculas que se rodaron en
Argentina fuera del AMBA (aunque
no exclusivamente) el 59,38% se
dirigieron a la Region Pampeana,
el 15,63% a Cuyo, el 12,50% al Nor-
deste Argentino (NEA), el 12,50%
al Noroeste Argentino (NOA) y el
12,50% a la Patagonia.

A su vez, el 53,57% de las produc-
ciones realizadas dentro de la pro-
vincia de Buenos Aires se dirigi6 a
locaciones dentro del denominado
Gran Buenos Aires, iguales guaris-
mos se vislumbraron para aquellas
que se dirigieron a rodar a otras
ciudades o pueblos de la provincia.

15



16

PRODUCCIONES REALIZADAS
CONTRABAJO REGISTRADO

FICCION
TiTULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o BRUTUS - 16:9 SRL - MARCELO FREITAS TOLEDO DE MELO

¢ CAMPAMENTO CON MAMA - 100 BARES PRODUCCIONES SA - MARTINO ZAIDELIS

o CORAZON DELATOR - KUARZO ARGENTINA SA - MARCOS CARNEVALE

o DESBARRANCADA - BELLASOMBRA SRL - GUADALUPE YEPES

o DESPUES DE ELENA - MAGMA CINE SRL - SHAWN GARRY

e DIELECTRICO - A LOS GESELINOS SA - JUAN BASOVHI

o EL APARTE - RISPO FILMS SRL - EZEQUIEL ACUNA

o EL HILO ROJO - ESTA POR VENIR SRL - CELSO GARCIA

o EL MUNDO ES NUESTRO - PENSAR CON LAS MANOS SRL - FRANCISCO MARQUEZ

o EL ULTIMO VERANO - AURORA CINE SRL - JOAO NUNO PINTO

¢ GOODSHIT - RICARDO MAURICIO JACOBO - RICARDO JACOBO

o GUERRA DE VERANO - LE TIRO SRL - ALICIA SCHERSON

o HANGAR ROJO - BRAVA CINE SRL - JUAN PABLO SALLATO

o HIJO MAYOR - TAREA FINA SRL - CECILIA KANG

¢ HOMO ARGENTUM - PAMPA FILMS SA - GASTON DUPRAT Y MARIANO COHN

o IRREMEDIABLE - MOVIMIENTO AUDIOVISUAL SRL - SANDRA GUGLIOTTA

o LA CARTA - NON STOP DIGITAL SA / CINEMA 7 FILMS SA - RODRIGO VILA




TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A v
L]

o LA CASA - PRODUCTORA MG SA - GUSTAVO TRIVINO v—
o LA CASA DEL PERRO - WERNER CINE SRL - FEDERICO BORGIA

o LA CHICA MAS RARA 2 - CREP FILMS SRL - MARIANO CATTANEO

o LAHABITACION BLANCA - BKN FILMS SRL - ANA PITERBARG

o LAMALDICION - BUNKER COOPERATIVA DE RESPONSABILIDAD LIMITADA - TALO SILVEYRA
o LA MUJER DE LA FILA - BUFFALO FILMS SA - BENJAMIN AVILA

o LA VIRGEN DE LATOSQUERA - AJIMOLIDO FILMS SRL / MOSTRA CINE SAS - LAURA CASABE
o LAS CORRIENTES - RUDA CINE SRL - MILAGROS MUMENTHALER

o LAS FLORES DE JULIA - DUKKAH PRODUCCIONES SRL - CRISTIAN TAPIA MARCHIORI

o LAS MANTIS - MOTONETA CINE SRL - GIMENO DIDAC

o LOS DIAS LIBRES - MARAVILLACINE SRL - LUCILA MARIANI

o MATARIFES - HAIN CINE SRL - RAFAEL Y BERNARDO ANTONACCIO

e MAZELTOV - PRELUDIO PRODUCCIONES SA - ADRIAN SUAR

 MINUEVO ESTILO DE BAILE - MOROCHA FILMS SRL - PABLO BERTHELON

o MISS CARBON - PENSA ROCCA PRODUCCIONES SRL - AGUSTINA MACRI

¢ NO MONEY, NO HONEY - BRAVA CINE SRL - NICOLE COSTA

@ OCA - PUCARA CINE SRL - KARLA BADILLO

e PAPA X 2 - ESTA POR VENIR SRL - HERNAN GUERSCHUNY

o PERROS - MEGALODON SA - GERARDO MINUTTI

© QUEMACOCHES - ARCA DIFUSION SA - ALEJANDRO JABLONSKIS

© TOROS - MACHACO FILMS SRL - GUSTAVO HERNANDEZ

e TULPA - APOLO CINE SRL - IVAN KAPITONOV

o UN CABO SUELTO - WANKACINE SRL - DANIEL HENDLER

o VERANO TRIPPIN - MEGALODON SA - MORENA FERNANDEZ QUINTEROS

o VIEJA LOCA - PRIMO CONTENTS SRL - MARTIN MAUREGU!

ANIMACION
TiITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o MINI BEAT POWER ROCKERS 2 - MUNDO LOCO CGI SAS - GASTON GORALI
e ROBOTIA, LA PELICULA - MALABAR PRODUCCIONES SRL - DIEGO CAGIDE
¢ WINNIEPEG, EL BARCO DE LA ESPERANZA - MALABAR PRODUCCIONES SRL - ELIO QUIROGA RODRIGUEZ

DOCUMENTALES
TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

e ALDO, AGENTE INTERNACIONAL - GUILLERMO RAFAEL RUIZ - GUILLERMO RU{Z

¢ BRUCHER. CRONICA BOTANICA INAUDITA - SILVANA LAURA DIAZ - MARIANA ELENA GUZZANTE Y MARIA CA-
MILA MENENDEZ- CIUDAD JARDIN - GENTIL CINE SRL - JAVIER ZORO

¢ CROMANON EL DOCUMENTAL - ABOUT ENTERTAINMENT SA - NATALIA LABAKE
o DIARIO DEL ULTIMO VIAJE A CHINA - ALTERNATIVA CONTENIDOS SRL - ALEJANDRO MACI

17
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TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A
v [ _____J

e DOLINA LA VOZ DE LA NOCHE - VANESA NOEMI PAGANI - FRANCISCO NOVICK v
Y NATALIO PAGES -
e DOS VIAJES PARA LLEGAR AL CHE - JORGE GUSTAVO ALEJANDRO GZAIN - V—

JORGE GUSTAVO ALEJANDRO GZAIN

o EL VIAJE - JOSE LUIS TOBAL CABRERA - JOSE LUIS TOBAL

¢ EMILIA Y LAS INVISIBLES - 830 MUNDOS SRL - MARIA EUGENIA LOMBARD!

o HOSPITAL BRITANICO - HAIN CINE SRL - GUSTAVO FONTAN Y GLORIA PEIRANO

¢ JOSE MALANCA, RETRATO DEL PINTOR AMERICANO - JUAN PABLO TOBAL CLARIA - JUAN PABLO TOBAL CLARIA
¢ JUNTOS EN EL TIEMPO - VERONICA BENEGAS - FRANCISCO MARTIN

o LA ILUSION DE UN VERANO SIN FIN - ILEANA JULIA SOLOMONOFF - ALESSANDRA SANGUINETTI

o LAYEGUA DETROYA - RODRIGO DEL CANTO - SANTIAGO SARMIENTO

o LILIANA HEKER - MANDRAGORA PRODUCCIONES SRL - LILIANA PAOLINELLI

o LOPEZ: EL HOMBRE QUE DESAPARECIO DOS VECES - SALAMANCA CINE SRL - JORGE LEANDRO COLAS
¢ LOS 33 DIAS QUE SALVARON A BOCA - LUCIA REY - CHRISTIAN GASPAR REMOLI

o NENAS - GEMA FILMS SRL - ALEJANDRA GRISNCHPUN

o NOBLE IGUALDAD - CAROLINA GRACEY - CAROLINA GRACEY

o PARAISO TROPICAL - AJIMOLIDO FILMS SRL - ABNER BENAIM

o PATRULLA DEL CLIMA - SALAMANCA CINE SRL - CAROLINA M. FERNANDEZ

o TITO MARISCAL Y PINCHARRATA - TAURA MEDIA SA - SILVIA MATURANA Y PABLO NAVARRO ESPEJO

o TRANSMOSTRA - MARIA CECILIA PINOTTI - CECILIA PINOTTI

o VIDA DE UN EDIFICIO - MANDRAGORA PRODUCCIONES SRL - LILIANA PAOLINELLI

o YM - HADDOCK FILMS SRL - ALEJANDRO HARTMANN

CORTOMETRAJES
TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o ARAUCARIO - SEBASTIAN ANDRES KOROL - SEBASTIAN KOROL

SERVICIOS DE PRODUCCION
TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o BRASILOCHE - PATAGONIK FILM GROUP SA - FELIPE JOFFILY
o EL BARCO DE LOS SUENOS - GENTIL CINE SRL - FVA WOLF
o VIVA AMOR - FILMANDO SRL - TERRY INGRAM







20

PUBLICIDAD

ESTADISTICAS GENERALES

Luego de la suba vislumbrada el
afo anterior, la cantidad de pro-
ducciones publicitarias realizadas
dentro de los limites del territorio ar-
gentino registré una caida de casi el
20% respecto del afio 2023,

El 95,52% de las producciones netamente
publicitarias tuvieron como destino final

ESTADISTICAS GENERALES

el mercado argentino. Es asi que por cada
64 producciones llevadas a cabo para el
mercado nacional se realizd tan solo 1des-
tinada para el extranjero.

Por otro lado, los servicios de pro-
duccién para el mercado extranjero
vislumbraron una baja del 57,14%, y
la cantidad de puestos de trabajo re-

X

queridos por los mismos se redujo en
un 66% respecto del afio anterior.

A su vez, la cantidad total de puestos
de trabajo de personal técnico cine-
matografico requerido para la realiza-
cion de publicidades en nuestro pais
presentd una baja cercana a los 21
puntos porcentuales.

PARA PARA

TOTAL ARGENTINA  EXTERIOR VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 517 448 21 48
DIAS DE RODAJE 961 839 47 75
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION 1,86 1,87 2,24 1,56
PUESTOS DE TRABAJO 18.710 16.386 892 1.432
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION 36,19 36,58 42,48 29,83
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 3.216
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO 3,1 3,18 3,66 1,99
PUESTOS DE TRABAJO (MUJERES) 6.068 5.270 282 516

o)

PRODUCCIONES POR MES /
PUESTOS DETRABAJO PORRAMA

E n promedio, se realizaron 43 produc-
ciones publicitarias por mes, de las
cuales 37 estuvieron destinadas para ser
exhibidas al publico argentino.

Poco mds de la mitad de las produc-
ciones con destino fordneo fueron rea-
lizadas en los tres primeros meses del
afo, periodo en el que casi el 8% de
las producciones fue realizado para ser
presentado en pantallas de paises del
extranjero (superando el 4% de prome-

dio para la totalidad del afo analizado).
Excepto montaje, todas las ramas
presentaron una baja nominal en sus
puestos de trabajo respecto del afo
anterior. Cabe destacar la caida vislum-
brada en la rama de animacién, que
conté con una cantidad de recursos
utilizados equivalente al 20% de los
valores registrados en el afio anterior.

Con 4.685 técnicos y técnicas desa-
rrollando estas tareas, casi un cuarto

de los puestos de trabajo fue cubierto
por técnicos/as que se desempefiaron
como eléctrico/a, grip, ayudante de
arte o ayudante de produccién.

Cada produccién requirié, en prome-
dio, de 36 puestos de trabajo; de los
cuales 7 desempefaron funciones
dentro de arte y vestuario, 6 traba-
jaron en fotograffa y cdmara, 6 en la
rama de iluminacién, 5 en produccién
y 12 en el resto de las ramas.



PRODUCCIONES POR MES

Para Argentina

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

MAYO

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

v

38 ‘4

42 ® >
44 ‘ 5
45 0
44 ® >
29 0
31 . 4
34 0
38 ®
40 0
29 o 1
34 @ 1

PUESTOS DETRABAJO PORRAMA

ARTEY VESTUARIO

FOTOGRAFIA Y CAMARA

ELECTRICIDAD E ILUMINACION

PRODUCCION

GRIP

UTILERIA

DIRECCION

MAQUILLAJEY PEINADO

LOCACIONES

SONIDO

MONTA]JE

RR.PP.

ANIMACION

6,63%
6,19%
4,39%
3,11%
2,33%
0,65%
0,32%

0,02%

Para el exterior

9,70%

Videoclips

13,32%

—_
N

IS

O

IS

17,24%

15,44%

TOTAL

44

47

52

49

48

32

37

38

52

49

34

35

T 20.67%
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RANKING DE PRODUCTORAS

PRODUCTORA PRODUCCIONES %
LANDIA SRL NN +
ORUGA FILMS SA I -

V FILMS SRL M -

PRIMO CONTENTS SRL i <
48M2 SA T — A
HUINCA CINE SA LT —
REBOLUCION SA T -
LA DOBLE A SA Himnm s :
TRESBIEN SRL T — @
MAMA HUNGARA CINE SA LT — :
BASSANO RAIMUNDO T
NYLON SRL i - ¥
CASTA DIVA PICTURES SA i A
EXXIA SA i :
ANESTESIA AUDIOVISUAL SAS i s

OPEN MIND PRODUCTORA i s
HERMIDA Y ASOCIADOS PUBLICIDAD SA i

HUTER OMAR SEBASTIAN (1111 >

TRENDO TEAM SRL i

CONTENIDO LATENTE SAS -

GENOMMA LABORATORIES ARGENTINA SA 1111 s

KUARZO ARGENTINA SA [ []{] [

LA CASA DE AL LADO SRL - :
PRISMA SRL M s
ZAYAT MARCOS -«
EXPERIENCIAS PUBLICITARIAS SA m
ALETA SRL [
BUDA SRL m -
DEALE SRL m 4
EL BAYTOK SA m 4
LABHOUSE SA m .
NEVADA CINE SRL m 4
OBISPO SA m , ¥
12 PRODUCTORAS m ; 0
29 PRODUCTORAS - @
63 PRODUCTORAS I - <




PRODUCTORAS

EN LA PROVINCIA

DE CORDOBA

HUTER OMAR SEBASTIAN e00000 ¢
PRISMA SRL ee0000 ¢
JAQUE PRODUCTORA SA o0 2
OXFORD SRL o0 2
BOMBILLA CINE SAS o 1

BUDA SRL o 1
CONECTAR SRL ° 1
LANDIA SRL ° 1
PRODUCTORAS

ENLAPROVINCIA

DE MENDOZA

BUDA SRL oo 3
GARCIA FEDERICO JAIME o0 2
COMPANIA ARGENTINA DE PELICULAS SRL o 1
DOE PRODUCTION COMPANY SAS ° 1
LADOBLEASA ° 1
TRESBIEN SRL ° 1

Las producciones incluidas en los presentes listados pueden no ser parte del listado general.

PROVINCIAS DE RODAJE

Por provincia
Provincia CABA Resto
de Bs. As. del pais

57,83% 42,17% 9,67%

PRODUCTORAS
ENLAS
PROVINCIAS
DE CORDOBA

Y MENDOZA-
PROVINCIAS
DE RODAJE

a Comision Directiva

de SICAAPMA continué
ocupandose con especial
énfasis de la situacion de los
y las técnicos y técnicas en
las provincias de Cérdoba y
Mendoza, dado la significan-
cia que conlleva la cantidad
de realizaciones que allf se
llevan a cabo, con 16 produc-
toras activas en el sector pu-
blicitario en dichas provincias
sobre un total de 137 releva-
das en todo el pafs.
Mas de la mitad (el 58%),
de las producciones regis-
tradas por el Sindicato y
que utilizaron alguna lo-
cacién fuera de los Iimites
de la provincia y la ciudad
de Buenos Aires en 2024,
se rod¢ utilizando locacio-
nes ubicadas en diversos
puntos de las provincias de
Cérdoba y Mendoza.
A su vez, se utilizaron locacio-
nes situadas en 11 provincias,
ademds de Buenos Aires. Por
ende, se rodaron avisos co-
merciales en el 54,17% de las
24 divisiones administrativas
con las que cuenta la Republi-
ca Argentina.

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas producciones se filman en locaciones ubicadas en varias provincias.
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RUBROS / CLIENTES

P or primera vez desde que se cuenta
con registros (y con 55 realizaciones
en 2024), la realizacién de video clips se
consagré como el rubro comercial que
conté con mayor cantidad de rodajes lle-
vados a cabo en nuestro pais durante el
afo analizado.

Cerca del 2% de las realizaciones para el

ambito local fueron filmadas a lo largo
de 2024 con fines de propagar infor-
macién relativa a diversos gobiernos
(como, por ejemplo, actos de gobierno
0 campafias turisticas).

Cuatro clientes (2 argentinos, 1 britdnico
y 1de los Estados Unidos) fueron los en-
cargados de encomendar la realizacion

de casi el 12% de las producciones publi-
citarias rodadas en la Argentina.

Estos 4 principales clientes comisiona-
ron la realizacién de producciones co-
merciales en los siguientes rubros: sitios
web/apps, billeteras virtuales, perfume-
ria y cosmética, alimentos, limpieza, pla-
taformas de streaming y combustibles.

RUBROS
VIDEO CLIPS HIIm 9,28%
ALIMENTOS il 8,12%
BEBIDAS CON ALCOHOL i 7,16%
BEBIDAS SIN ALCOHOL i 5,80%
FARMACOS i 5,42%
WEB SITE/APP ][] 4,84%
PERFUMERIA Y COSMETICA 1] 4,45%
BANCOS {111 4,26%
CANAL/PROGRAMA DE TELEVISION ||| 3,87%
OTROS TRy - 2e,81%

CLIENTES

MERCADO LIBRE 22222282
UNILEVER ccccccss 16
sss0is  m
YPE cccccece 14
ARCOR seceoe 1
PEPSICO esscee 1
COCA COLA X333 10
oL aac° ’
QUILMES esecee 9




PAISES DESTINATARIOS

Otros
Para Argentina — ‘_ Paraelexterior - EEUU. __ — 14,29%
95,52% 4,48% 57,14%
— Meéxico
28,57%

No incluye video clips, solo producciones publicitarias.

CONTINENTES DESTINATARIOS

NORTEAMERICA Europa
57.14% 4,76%
LATINOAMERICA

38,10%

No incluye video clips, solo producciones publicitarias realizadas para el exterior.

PAISES DESTINATARIOS / CONTINENTES DESTINATARIOS

as realizaciones para merca-

dos foraneos fueron produ-
cidas para ser vistas en 6 paises
distintos; y mds de la mitad de
dichas producciones fueron rea-
lizadas para un destino: Estados
Unidos.

Del total de las publicidades rea-
lizadas para el extranjero durante
el transcurso del afo analizado,
el 38,10% fueron rodadas para al-
guno de los pafses que integran
la regién conocida como América
Latina.

La cantidad de realizaciones
publicitarias para los paises de
Europa sufrié una considerable
caida, registrdndose en 2024 tan
solo 1 produccion destinada a ser
exhibida en las pantallas del de-
nominado viejo continente.

25
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ENERO, FEBRERO Y MARZO

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 44 38 4 2
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,84 1,87 1,00 3,00
PUESTOS DE TRABAJO 1.775 1.577 141 57
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 40,34 41,50 35,25 28,50
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- 551 486 42 23
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 31,04% 30,82% 29,79% 40,35%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1.050 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 3,59 3,58 3,77 3,58
PRODUCCIONES 47 42 2 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 2,55 2,62 3,00 1,33
PUESTOS DE TRABAJO 1.893 1.667 100 126
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 40,28 39,69 50,00 42,00
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 623 551 27 45
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 32,91% 33,05% 27,00% 35,71%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1156 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 3,80 3,90 3,17 2,90
PRODUCCIONES 52 44 5 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 2,19 2,14 3,00 1,67
PUESTOS DE TRABAJO 1.878 1.471 303 104
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 36,12 33,43 60,60 34,67
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 624 488 94 42
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 33,23% 33,17% 31,02% 40,38%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1141 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 3,18 3,00 4,38 2,22




ABRIL, MAYOY JUNIO

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 49 45 o) 4
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,76 1,69 0,00 2,50
PUESTOS DE TRABAJO 2.275 2.041 ] 234
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 46,43 45,36 0,00 58,50
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- 768 674 o 94
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 33,76% 33,02% 0,00% 40,177%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1127
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABA]O* 3,10 3,11 0,00 3,03
PRODUCCIONES 48 44 2 2
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,65 1,68 1,50 1,00
PUESTOS DE TRABAJO 1.905% 1.736 133 36
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 39,69 39,45 66,50 18,00
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 606 542 54 10
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES- (PORCENTUAL) 31,81% 31,22% 40,60%  27,78%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 967
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 2,58 2,56 318 1,00
PRODUCCIONES 32 29 o) 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 2,03 2,10 0,00 133
PUESTOS DE TRABAJO 1.035 939 ] 96
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 32,34 32,38 0,00 32,00
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 330 292 o 38
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 31,88% 31,10% 0,00% 39,58%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 694
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 2,83 2,97 0,00 1,51

27
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JULIO, AGOSTO Y SEPTIEMBRE

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 37 31 4 2
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,86 2,00 1,25 1,00
PUESTOS DE TRABAJO 1.365 1.206 18 A1
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 36,89 38,90 29,50 20,50
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 416 366 31 19
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 30,48% 30,35% 26,27% 46,34%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 891 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 3,59 3,79 2,47 1,00
PRODUCCIONES 38 34 ¢} 4
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,84 1,68 0,00 3,25
PUESTOS DE TRABAJO 1.294 1.166 0 128
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 34,05 34,29 0,00 32,00
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 421 373 o 48
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 32,53% 31,09% 0,00% 37,50%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 817 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 2,64 2,69 0,00 2,12
PRODUCCIONES 52 38 2 12
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,65 1,71 4,00 1,08
PUESTOS DE TRABAJO 1.522 1184 67 271
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 29,27 31,16 33,50 22,58
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- 539 428 24 87
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 35,41% 36,15% 35,82% 32,10%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 974 - -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO* 2,70 2,93 4,12 1,32




OCTUBRE, NOVIEMBRE Y DICIEMBRE

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 49 40 o 9
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,24 1,30 0,00 1,00
PUESTOS DE TRABA|O 1.331 1.087 o) 244
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 27,16 27,18 0,00 27,11
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES- 436 363 o 73
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- (PORCENTUAL) 32,76% 33,39% 0,00% 29,92%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 852 - -
JORNADAS DE TRABA|O POR PUESTO DE TRABA|O* 2,32 2,53 0,00 1,36
PRODUCCIONES 34 29 1 4
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 1,62 1,48 5,00 1,75
PUESTOS DE TRABA|O 1139 1.031 13 95
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 33,50 35,55 13,00 23,75
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES- 348 305 6 37
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- (PORCENTUAL) 30,55% 29,58% 46,15% 38,95%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 704 - -
JORNADAS DE TRABA|O POR PUESTO DE TRABA|O* 2,90 2,97 5,69 1,68
PRODUCCIONES 35 34 1 0
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION* 2,14 218 1,00 0,00
PUESTOS DE TRABA|O 1.298 1.281 17 o
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION* 37,09 37,68 17,00 0,00
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES- 406 402 4 o
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES- (PORCENTUAL) 31,28% 31,38% 23,53% 0,00%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 841 - -
JORNADAS DE TRABA]O POR PUESTO DE TRABAJO * 3.80 3,82 1,65 0,00

*Promedios
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AMBOS SECTORES: PERSONAL TECNICO EMPLEADO -

s

PROMEDIO DE DIAS

lo largo de 2024, la actividad del sec-

tor empled a 4.070 técnicos y técni-
cas diferentes, lo cual significé una baja
del 25,61% respecto del periodo anterior.
En el sector publicitario se vislumbré
una caida cercana al 10%, mientras que
en la produccion y realizacién de largo-
metrajes hubo una baja de casi el 51%.

AMBOS SECTORES
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS

PUBLICIDAD

LARGOMETRAJES

AMBOS SECTORES

PROMEDIO DE DiAS

Dias trabajados
Largometrajes

31

Publicidad oo

Dias de rodaje
Largometrajes

1,9
Publicidad [ X )

Del total del personal cinematografico que
trabaj en el afio, el 14% fue empleado por
productoras para desempefar su trabajo
en la realizacion tanto de largometrajes
como de producciones publicitarias.

Los y las técnicos y técnicas contrata-
dos/as para la realizacién de un largo-
metraje trabajaron 7,13 veces mas dias

3.216

1.430

BN s76

17,7
000000000 OCOCGCOGCOGOGONOSNOSIOTS

que los requeridos para la realizacion
de una publicidad.

Por cada dia de rodaje que demandé
una produccion, el personal técnico
de largometraje cumplié funciones, en
promedio, durante 1,25 dfas, mientras
que en publicidad ese promedio subié
hasta 1,67 dfas.

22,1

v



PUESTOS DETRABAJO PORROL

ROL LARGOMETRAJES PUBLICIDAD TOTAL
ELECTRICO/A 23 1744 1.837
GRIP 57 1.238 1.295
AYUDANTE DE ARTE 1.076 1.076
2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 73 700 773
AYUDANTE DE PRODUCCION 59 705 764
1ER/A AYUDANTE DE CAMARA 63 688 751
ASISTENTE DE PRODUCCION 75 667 742
UTILERO/A / CARPINTERO/A 61 651 712
APRENDIZ DE PRODUCCION 46 612 658
AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 4 614 655
GAFFER 33 609 642
KEY GRIP 31 605 636
AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA / ASISTENTE DE ARTE 74 544 618
JEFE/A DE PRODUCCION 70 547 617
VIDEO ASSIST 48 566 614
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 40 559 599
ASISTENTE DE DIRECCION 48 532 580
ASISTENTE DE VESTUARIO 83 452 535
DIRECTOR/A DE ARTE 32 495 527
AMBIENTADOR/A 45 470 515
VESTUARISTA 35 464 499
TECNICO/A HD 28 449 477
1ER/A AYUDANTE DE DIRECCION 34 400 434
MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 6 419 425
AYUDANTE DE VESTUARIO 402 402

31
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ROL LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD  TOTAL
JEFE/A DE LOCACIONES 32 334 366
SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 62 304 366
JEFE/A DE ELECTRICOS 34 291 325
OPERADOR/A DE GENERADOR 29 288 317
CAMAROGRAFO/A 55 242 297
AYUDANTE DE MAQUILLAJE/PEINADO 285 285
ASISTENTE DE LOCACIONES M 238 279
2DO/A AYUDANTE DE DIRECCION 47 191 238
EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 39 19 158
MICROFONISTA / AYUDANTE DE SONIDO 139 139
MAQUILLADOR/A / JEFE/A DE MAQUILLAJE 28 70 98
AYUDANTE DE MAQUILLAJE 54 32 86
AYUDANTE HD 76 76
CONTINUISTA / SCRIPT 24 37 61
RELACIONES PUBLICAS 61 61
PEINADOR/A 25 30 55
AYUDANTE DE SONIDO 50 50
DIRECTOR/A DE CASTING 32 32
APRENDIZ DE DIRECCION 13 15 28
CAPATAZ 27 27
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA'Y CAMARA 27 27
MODISTO/A 26 26
APRENDIZ DE ARTE 9 16 25
ASISTENTE DE GRIP 22 22
AYUDANTE DE COMPAGINACION 21 1 22
AYUDANTE DE PEINADO 21 21
AYUDANTE DE LOCACIONES 17 17
APRENDIZ DE VESTUARIO 12 4 16
ESCENOGRAFO/A 16 16
FOTOGRAFO/A DE FILMACION 14 14

DIRECTOR/A DE SONIDO POST / MEZCLADOR/A

APRENDIZ DE LOCACIONES

1

ASISTENTE DE CASTING

12
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ROL

EDITOR/A DE AMBIENTES Y EFECTOS

LARGOMETRAJES

PUBLICIDAD TOTAL

—
N

OPERADOR/A COMPOSICION SENIOR 2D Y 3D

APRENDIZ DE SONIDO

EDITOR/A DE DIALOGOS

CLEAN UP / COLOR 2D

NG IV, BN KV, I ANV

EDICION DE VIDEO EN FILM

OPERADOR/A ILUMINACION 3D

ANIMADOR/A 2D

ASISTENTE DE PRODUCCION 2D

FONDISTA 2D

STORYBOARD 2D

w W w W

ANIMADOR/A 3D

N W W W lw s NN N

ASISTENTE 2D

COORDINADOR/A DE PRODUCCION 2D Y 3D

EMPLEADO/A "A"

EMPLEADO/A "B"

OPERADOR/A DE GRABACION

SUPERVISOR/A

ANIMADOR/A SENIOR MOTION GRAPHICS 2D Y 3D

APRENDIZ 3D

ARTISTA DE SONORIZACION (FOLEY)

ENCARGADO/A

GENERALISTA3D

OPERADOR/A DE SONIDO 2D Y 3D

PRODUCTOR/A DE AREA 3D

STEADY CAM

SUPERVISOR/A 3D

\<
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PUESTOS DE TRABAJO POR GENERO

&

PUBLICIDAD

2,7
(X X

4,0

PUESTOS DETRABAJO POR GENERO /
PROMEDIO DE DIAS TRABAJADOS POR GENERO

E n total, durante el ano analizado,
el 33,70% de los puestos de trabajo
del quehacer cinematogréfico fueron
cubiertos por personal técnico feme-
nino, porcentaje equivalente a 6.992
puestos de trabajo, lo que significé una
baja del 28,67%, respecto de 2023, en lo
que se refiere a puestos de trabajo cu-
biertos por mujeres en relacién al total.

Por cada 4 dias efectivamente trabaja-
dos por un técnico hombre, una mujer
desempeniandose en el sector de largo-
metrajes cumplié funciones durante 5
jornadas. A su vez, en la realizacién de
publicidades esa misma relacion fue de 4
(para los hombres) a 6 (para las mujeres).
Una produccién publicitaria demanda,
en promedio, la presencia de 12 mujeres

Q)

LARGOMETRA]JES
HOMBRES MUJERES
54,71% 45,29%
PUBLICIDAD
67,57% 32,43%
PROMEDIO DE DIAS TRABAJADOS POR GENERO
LARGOMETRA]JES
19,7 25,0

realizando tareas técnicas. Del mismo
modo, también 12 mujeres fueron re-
queridas para la realizacién de un largo-
metraje en nuestro pais.

Con el 81,04% de las mujeres cubrien-
do puestos técnicos en el afo 2024,
maquillaje y peinado se consolidé nue-
vamente como la rama donde mayor
presencia femenina se vislumbro.



TECNICAS EMPLEADAS

PUBLICIDAD LARGOMETRA]JES AMBOS SECTORES
v v v

PORCENTAJE DE TECNICAS EMPLEADAS

&

HOMBRES

56,72%

53,71%

PUBLICIDAD @

MUJERES

LARGOMETRAJES

TECNICAS EMPLEADAS/ PORCENTAJES

En todo el afo 2024, la industria
cinematogréfica argentina  tuvo
empleadas a 1.819 técnicas de cine
distintas, reflejando este indicador un
decrecimiento del 26% con relacion al
afio previo. Mientras que en publicidad
dicha baja fue del 61%, en largometrajes
se vislumbré una caida del 78%.

El12,92% de las mujeres empleadas para
la realizacion de tareas en el drea técni-
ca en nuestro pafs fue contratado tan-
to para la realizacién de producciones

publicitarias como para el desarrollo de
trabajos filmicos en el sector de los lar-
gometrajes.

Tomando en cuenta los dos sectores
en que se divide nuestra industria, las
mujeres representaron el 44,69% del
personal técnico empleado a lo largo
del afo. A su vez, ambos sectores pre-
sentaron porcentajes similares de técni-
cas empleadas respecto de los nimeros
surgidos del andlisis realizado durante
el afio anterior.
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MUJERES PORROL: | ARGOMETRAJES

RAMA ROL TOTAL MUJERES < MUJERES
ADMINISTRACION EMPLEADO/A "A" 2 2 100,0%
ADMINISTRACION ENCARGADO/A 1 1 100,0%
ARTE Y VESTUARIO MODISTO/A 24 24 100,0%
ANIMACION PRODUCTOR/A DE AREA 3D 1 1 100,0%
ARTE Y VESTUARIO ASISTENTE DE VESTUARIO 72 69 95,8%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / |EFE/A DE MAQUILLAJE 25 23 92,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE 45 40 88,9%
ARTE Y VESTUARIO AMBIENTADOR/A 41 35 85,4%
ARTE Y VESTUARIO VESTUARISTA 33 28 84,8%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA /

ASISTENTE DE ARTE 61 51 83,6%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 6 5 83,3%
DIRECCION ASISTENTE DE CASTING 8 6 75,0%
ARTE Y VESTUARIO DIRECTOR/A DE ARTE 30 22 3,3%
DIRECCION CONTINUISTA / SCRIPT 18 13 2,2%
DIRECCION DIRECTOR/A DE CASTING 18 13 2,2%
FOTOGRAFIA Y CAMARA VIDEO ASSIST 39 2 69,2%
DIRECCION 2DO/A AYUDANTE DE DIRECCION 42 29 69,0%
DIRECCION 1ER/A AYUDANTE DE DIRECCION 28 19 67,9%
PRODUCCION ASISTENTE DE PRODUCCION 65 3 66,2%
ARTE Y VESTUARIO ESCENOGRAFO/A 14 9 64,3%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE PEINADO 19 1 57,9%
FOTOGRAFIA Y CAMARA 2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 58 30 51,7%
ANIMACION ASISTENTE DE PRODUCCION 2D 2 1 50,0%
MONTAJE AYUDANTE DE COMPAGINACION 16 8 50,0%
ANIMACION CLEAN UP / COLOR 2D 4 2 50,0%
ANIMACION COORDINADOR/A DE PRODUCCION 2D Y 3D 2 1 50,0%
ADMINISTRACION EMPLEADO/A "B" 2 1 50,0%
ADMINISTRACION SUPERVISOR/A 2 1 50,0%
MONTAJE EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 30 15 48,4%
PRODUCCION |EFE/A DE PRODUCCION 63 30 47,6%
PRODUCCION AYUDANTE DE PRODUCCION 49 23 46,9%
MAQUILLAJE Y PEINADO PEINADOR/A 19 8 42,1%
DIRECCION ASISTENTE DE DIRECCION 41 17 41,5%
POSTPRODUCCION DE SONIDO EDITOR/A DE DIALOGOS 5 2 40,0%
FOTOGRAFIA Y CAMARA 1ER/A AYUDANTE DE CAMARA 44 17 38,6%
LOCACIONES |EFE/A DE LOCACIONES 26 10 38,5%
LOCACIONES ASISTENTE DE LOCACIONES 33 12 36,4%
FOTOGRAFIA Y CAMARA FOTOGRAFO/A DE FILMACION 1 4 36,4%
FOTOGRAFIA Y CAMARA TECNICO/A HD 20 7 35,0%
SONIDO AYUDANTE DE SONIDO 35 12 34,3%
ANIMACION FONDISTA 2D 3 1 33,3%
ANIMACION STORYBOARD 2D 3 1 33,3%
FOTOGRAFIA Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 37 9 24,3%
SONIDO SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 54 12 22,2%
FOTOGRAFIA Y CAMARA CAMAROGRAFO/A 51 1 21,6%
FOTOGRAFIA Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA Y CAMARA 26 5 19,2%
ANIMACION OPERADOR/A COMPOSICION SENIOR2DY3D 6 1 16,7%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION ELECTRICO/A 74 1 14,9%




RAMA

ROL

TOTAL MUJERES < MUJERES

GRIP ASISTENTE DE GRIP 20 2 10,0%
POSTPRODUCCION DE SONIDO DIRECTOR/A DE SONIDO POST / MEZCLADOR/A 1 1 9,1%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION CAPATAZ 23 2 8,7%
POSTPRODUCCION DE SONIDO EDITOR/A DE AMBIENTES Y EFECTOS 12 1 8,3%
UTILERIA UTILERO/A / CARPINTERO/A 43 3 7.0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION GAFFER 29 2 6,9%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION |EFE/A DE ELECTRICOS 29 2 6,9%
UTILERIA AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 33 1 3,0%
GRIP GRIP 37 1 2,7%
ANIMACION ANIMADOR/A 2D 3 0,0%
SONIDO ARTISTA DE SONORIZACION (FOLEY) 1 0,0%
ANIMACION ASISTENTE 2D 2 0,0%
ANIMACION GENERALISTA 3D 1 0,0%
GRIP KEY GRIP 21 0,0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION OPERADOR/A DE GENERADOR 21 0,0%
SONIDO OPERADOR/A DE GRABACION 2 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A DE SONIDO 2D Y 3D 1 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A ILUMINACION 3D 4 0,0%
FOTOGRAFIA Y CAMARA STEADY CAM 1 0,0%
ANIMACION SUPERVISOR/A 3D 1 0,0%
ANIMACION APRENDIZ 3D 1 1 100,0%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE VESTUARIO 1 1 100,0%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE ARTE 9 6 66,7%
SONIDO APRENDIZ DE SONIDO 5 3 60,0%
DIRECCION APRENDIZ DE DIRECCION 12 7 58,3%
LOCACIONES APRENDIZ DE LOCACIONES 1 4 36,4%
PRODUCCION APRENDIZ DE PRODUCCION 43 14 32,6%

1.430 662
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MUJERES PORROL:

PUBLICIDAD
RAMA ROL TOTAL MUJERES % MUJERES
DIRECCION CONTINUISTA / SCRIPT 17 16 94,1%
MAQUILLAJEY PEINADO MAQUILLADOR/A / |JEFE/A DE MAQUILLAJE 51 48 94,1%
ARTE Y VESTUARIO VESTUARISTA 146 133 91,1%
ARTE Y VESTUARIO ASISTENTE DE VESTUARIO 148 132 89,2%
MAQUILLAJEY PEINADO MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 97 85 87,6%
ARTE Y VESTUARIO AMBIENTADOR/A 155 134 86,5%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE VESTUARIO 129 109 84,5%
MAQUILLAJEY PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE 26 21 80,8%
MAQUILLAJEY PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE/PEINADO 87 70 80,5%
RR.PP. RELACIONES PUBLICAS 20 16 80,0%
ARTE Y VESTUARIO DIRECTOR/A DE ARTE 148 17 79,1%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA /

ASISTENTE DE ARTE 181 137 75.7%
DIRECCION 2DO/A AYUDANTE DE DIRECCION 79 49 62,0%
DIRECCION 1ER/A AYUDANTE DE DIRECCION 100 57 57,0%
FOTOGRAFIA Y CAMARA VIDEO ASSIST 93 52 55,9%
MAQUILLAJEY PEINADO PEINADOR/A 24 1 45,8%
PRODUCCION ASISTENTE DE PRODUCCION 208 95 45,7%
PRODUCCION |EFE/A DE PRODUCCION 165 75 45,5%
DIRECCION ASISTENTE DE DIRECCION 138 61 44,2%
PRODUCCION AYUDANTE DE PRODUCCION 186 78 41,9%
FOTOGRAFIA Y CAMARA 2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 130 52 40,0%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ARTE 248 90 36,3%
FOTOGRAFIA Y CAMARA AYUDANTE HD 23 7 30,4%
LOCACIONES AYUDANTE DE LOCACIONES 14 4 28,6%
FOTOGRAFIA Y CAMARA 1ER/A AYUDANTE DE CAMARA 18 32 27,1%
MONTAJE EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 62 15 24,2%
FOTOGRAFIA Y CAMARA TECNICO/A HD 50 n 18,6%
LOCACIONES ASISTENTE DE LOCACIONES 71 13 18,3%
LOCACIONES JEFE/A DE LOCACIONES 72 12 16,7%
SONIDO MICROFONISTA / AYUDANTE DE SONIDO 42 6 14,3%
FOTOGRAFIA Y CAMARA CAMAROGRAFO/A 99 10 10,1%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION ELECTRICO/A 239 20 8,4%
SONIDO SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 70 5 1%
UTILERIA AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 102 7 6,9%
UTILERIA UTILERO/A / CARPINTERO/A 94 6 6,4%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION GAFFER 121 7 5,8%
FOTOGRAFIA Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 18 6 5,1%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION JEFE/A DE ELECTRICOS 84 4 4,8%
GRIP GRIP 122 2 1,6%
GRIP KEY GRIP 86 1 1,2%




RAMA ROL TOTAL MUJERES % MUJERES
ANIMACION ANIMADOR/A 3D 2 0,0%
ANIMACION ANIMADOR/A SENIOR MOTION

GRAPHICS 2D Y 3D 1 0,0%
MONTAJE AYUDANTE DE COMPAGINACION 1 0,0%
MONTAJE EDICION DE VIDEO EN FILM 4 0,0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION OPERADOR/A DE GENERADOR 37 0,0%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE VESTUARIO 4 3 75,0%
DIRECCION APRENDIZ DE DIRECCION 13 6 46,2%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE ARTE 14 5 35,7%
PRODUCCION APRENDIZ DE PRODUCCION 211 74 35,1%
LOCACIONES APRENDIZ DE LOCACIONES 1 0,0%

3.216 1.392 43,3%
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PARTICIPACION
DE MUJERES PORRAMA

| 70,31% del personal técnico cinema-

togréfico que desempefid funciones en
las tres ramas con mayor presencia feme-
nina de la industria (maquillaje y peinado,
arte y vestuario y direccién) fueron mujeres.
Cabe destacar el continuo crecimiento de per-
sonal femenino visualizado en la rama electrici-
dad e iluminacién, donde las mujeres pasaron
de representar, hace cuatro afios, a cerca del
5% de los técnicos y técnicas empleados/as a

ser, en 2024, el 9,35% de quienes desarrollaron
tareas dentro de la mencionada rama.
Solamente 3 de las 12 ramas que a lo largo
del afo analizado tuvieron presencia fe-
menina en ambos sectores de la industria
lograron tener una cantidad de mujeres
desempefiando funciones igual o supe-
rior a la cantidad de hombres realizando
tareas en esas mismas ramas: arte y ves-
tuario, maquillaje y peinado y direccién.

LARGOMETRAJES ‘
ARTE Y VESTUARIO
MAQUILLAJE Y PEINADO
ADMINISTRACION
DIRECCION
PRODUCCION T
MONTAJE UL T T
ANIMACION I
FOTOGRAFIA Y CAMARA HHnnnm’m
LOCACIONES T
SONIDO N

POSTPRODUCCION DE SONIDO

ELECTRICIDAD E ILUMINACION

GRIP

UTILERIA

84,8%
76,8%
71,4%
60,1%
49,0%
48,9%
36,4%
36,0%
35,8%
28,4%
16,0%
11,8%
4,5%
4,3%



PUBLICIDAD

MAQUILLAJE Y PEINADO

RR.PP.

ARTE Y VESTUARIO
DIRECCION
PRODUCCION

MONTAJE

FOTOGRAFIA Y CAMARA
LOCACIONES

SONIDO

UTILERIA
ELECTRICIDAD E ILUMINACION
GRIP

ANIMACION

81,3%
80,0%
69,9%
53,9%
43,6%
23,8%
23,3%
23,0%
8,5%
7.8%
7,6%
1,9%
0,0%
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CABEZAS DEEQUIPO

En largometrajes, el rol considerado
cabeza de equipo que registré mayor
incremento en cuanto a la participacion de
mujeres respecto del total de técnicos/as
empleados/as en comparacion a los valores
del afio anterior fue editora/compaginado-
ra (con un crecimiento de casi 12 puntos
porcentuales). A su vez, en publicidad fue
jefa de locaciones el rol que mayor creci-

CABEZAS DE EQUIPO POR GENERO

POR GENERO -
SEGREGACION OCUPACIONAL HORIZONTAL

miento presentd en el mismo sentido.
Cabe destacar que en el afo analizado
ninguno de los 13 roles considerados ca-
beza de equipo contaron con mayor can-
tidad de técnicas que en el afo anterior.
A su vez, la mayor baja se vislumbré en el
rol de vestuarista, especialidad técnica en
la que hubo 66 mujeres menos desempe-
fiando funciones que en 2023.

% MUJERES CANTIDAD DE MUJERES
CABEZAS DE EQUIPO LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD
MAQUILLADOR/A / JEFE/A DE MAQUILLAJE 92,0% 94,1% 23 48
VESTUARISTA 84,8% 91,1% 28 133
DIRECTOR/A DE ARTE 73.3% 79,1% 22 117
JEFE/A DE PRODUCCION 47,6% 45,5% 30 75
PEINADOR/A 42,1% 45,8% 8 1
ASISTENTE DE DIRECCION 41,5% 44,2% 17 61
EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 48,4% 24,2% 15 15
JEFE/A DE LOCACIONES 38,5% 16,7% 10 12
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 24,3% 5,1% 9 6
SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 22,2% 7% 12 5
UTILERO/A / CARPINTERO/A 7,0% 6,4% 3 6
GAFFER 6,9% 5,8% 2 7
KEY GRIP 0,0% 1,2% 1

PROMEDIO GENERAL

I I




SEGREGACION OCUPACIONAL %

HORIZONTAL

LARGOMETRAJES

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

50 / 100%
EL SALARIO ES
6,15 %

POR DEBAJO
DEL PROMEDIO

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

0/ 49%

EL SALARIOES
4,24%

POR ENCIMA
DEL PROMEDIO

PUBLICIDAD

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

50 / 100%
EL SALARIOES

24,89%

POR DEBAJO
DEL PROMEDIO

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

0 / 49%

EL SALARIOES
13,33%

POR ENCIMA
DEL PROMEDIO

a5



DEISICA 34



CINES



48

CINE NACIONAL

ESTADISTICAS GENERALES / ESTRENOS
Y RECAUDACION POR GENERO

|_a cantidad de publico que concu-
rrié a exhibiciones de filmes pro-
pios de la cinematograffa nacional se
redujo en un 65,87% respecto de los
valores obtenidos en el afio previo. A
su vez, los ingresos totales por taqui-
lla de nuestras producciones fueron
equivalentes a poco mds de la mitad
de lo recaudado en el afio 2023.

2L

$2.768.788.409
RECAUDACION

oA

226

PELICULAS
ESTRENADAS

Se lanzaron, en las salas de nuestro
pais, 12 filmes argentinos menos que
en 2023, lo que significd una baja cer-
cana a los 5 puntos porcentuales.

Por segundo afo consecutivo, el mis-
mo filme (un documental) se ubicé
como la pelicula nacional mas vista.
Omitiendo a esta realizacion, el resto
los documentales lograron el 14% de

1.050.693
FSPECTADORES

EN SALAS

lo obtenido por ingresos de taquilla
propios del cine nacional.

En el ano analizado, 139 lanzamien-
tos no lograron atraer a mas de
1.000 espectadores (equivalentes a
casi el 62% de los estrenos de rea-
lizaciones locales) y el 67,63% de es-
tos fueron producciones del género
documental.

A%

B

316

PELICULAS EXHIBIDAS

COPIAS
POR ESTRENO



ESTRENOS Y RECAUDACION POR GENERO

ESTRENOS

DOCUMENTAL | |2%89%s

3 0,
COMEDIA ) 128%
22,6%
61216 T S S ! S e R

RECAUDACION

La suma de los porcentajes es mayor a 100, ya que algunos filmes estan catalogados con mas de un género.

68,1%
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ESTRENOS Y ESPECTADORES
POR CALIFICACION

SAM 13 ATP

49,78% 38,22%
ESTRENOS

SAM 16 }l SAM 18

11,11% 0,89%

ESTRENOS Y ESPECTADORES

SAM 13 — ATP
54,97% 36,74%
ESPECTADORES
oF
SAM 16 ‘ SAM 18
8,12% 0,18%

PORCALIFICACION Y POR DISTRIBUIDORA

—|_ an solo 6 de las 20 peliculas mds vistas de la cinema-
tografia nacional del afio fueron calificadas como aptas
para todo publico. Asimismo, 2 de los 10 filmes nacionales
mas vistos del afo fueron solo aptos para mayores de 13
anos, y cabe destacar que tan solo un filme (estrenado en
2023) sumé poco mds de la mitad de los espectadores de
dicha calificacion.

De las 29 distribuidoras no independientes que lanzaron filmes
al mercado durante el afio analizado, 15 estrenaron alguin filme
realizado en nuestro pafs.

ESTRENOS Y
ESPECTADORES
PORDISTRIBUIDORA

INDEPENDIENTE —
52,65%

OTRAS

ESTRENOS 24.34%

o

CINETREN
13,27%

]

3CFILMS
9,73%

Los cuatro filmes argentinos més exitosos del afio fueron
lanzados al mercado por The Walt Disney Company, pero
tan solo el 1,34% de los ingresos totales por boleteria de
esta distribuidora fue producto de las recaudaciones obte-
nidas por estas cintas.

Las compafifas nacionales fueron responsables de la distribu-
cién de 15 de los 20 filmes locales més vistos, pero, a su vez,
obtuvieron el 48,78% del publico total del cine nacional. Cerca
del 80% de los estrenos nacionales lanzados de forma inde-
pendiente fueron producciones del género documental.

THEWALT =~ — DIGICINE
DISNEY 14,29%
COMPANY
ARGENTINA —— INDEPENDIENTE
49,24% 7,16%
ESPECTADORES l

CINETREN

7.81%

OTRAS

21,51%



ESTRENOS Y RECAUDACION DE COPRODUCCIONES

@ /
o )
OQO =
ESTRENQOS RECAUDACION
ESTREN
EN SALAS. 53 23,45% . $1.102.475.375
0”
&

ESTRENOS DE COPRODUCCIONES POR PAIS ggg?!gll))ﬁcgglgﬁss
ESPANA 00000000000000 14 ESTRENOS DE
CHILE eoeeeccee °  COPRODUCCIONES
FRANCIA ittt 2 PORPAIS
0000000
ALEMANIA 7 e las 8o coproducciones ex-
BRASIL 000000 6 hibidas durante 2024, hubo 20
ESTADOS UNIDOS 00000 5 que fueron realizadas junto a produc-
- toras espanolas, y estas obtuvieron el
GRAN BRETANA o000 5 P / :
80,46% de las recaudaciones logra-
URUGUAY b 5 das por el total de las coproducciones
SUIZA 0000 4 cerca del 32% de los ingresos gene-
y 3 g 2
CUBA YY) 3 rCados por el cine naclior|1a|. "
on 32 estrenos a lo largo del afo,
ITALIA eee 3 las coproducciones con paises la-
PORTUGAL o00 3 tinoamericanos representaron el
TAIWAN 000 3 60% de las coproducciones lanza-
COLOMEIA P > das durante 2024. Ademds, el. 79%
de los estrenos de coproducciones
DINAMARCA oo 2 fue realizado con algun pais hispa-
PERU o0 2 noparlante.
BOLIVIA Y 1 Cabe destacar que las peliculas ar-
gentinas realizadas en coproduccién
COSTA RICA ([ 1 . . .
con capitales extranjeros obtuvieron
ECUADOR ® 1 cerca de 1.000 de cada 127.410 pesos
HONG KONG o 1 obtenidos en las boleterias de nues-
PATSES BAJOS Py 1 tro pais durante el afio 2024.

» ° Las realizaciones llevadas a cabo
PANAMA 1 con productoras de paises de Eu-
PARAGUAY ® 1 ropa obtuvieron el 89,55% de las
POLONIA ) 1 recaudaciones de las coproduc-
SINGAPUR ° 1 ciones y e! 57% de los estreqos de

coproducciones fueron realizados
SRILANKA o 1

junto con capitales provenientes

del mencionado continente.
La suma del total es mayor a 53, ya que algunos filmes son coproducidos con mas de un paifs.
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TIiTULOS ESTRENADOS

Tan solo un filme estrenado en 2024 (el
0,44% de los estrenos nacionales) su-
perd la barrera de los 100.000 espectado-
res y obtuvo, ademas, el 11,34% del publico
del cine nacional.

Los espectadores de los cuatro filmes
estrenados con més de 50.000 especta-
dores equivalieron a poco menos de tres
cuartos del publico registrado por las cin-
tas argentinas en el afio analizado.

En promedio, cada filme nacional lanza-
do en 2024 conté con 410 espectadores
por copia (una caida del 66% respecto
del afo anterior), a la vez que las pelicu-
las con 50 0 més copias al ser estrenadas

TiTuLO
DIRECTOR/A
Espectadores
Recaudacion

TRABAJO REGISTRADO

CULPA CERD
& Ao

JAQUE MATE

CULPA CERO

VALERIA BERTUCCELLI, JORGE NISCO
MORA ELIZALDE 58.258
70.794 $149.469.162
$300.880.543

EL AROMA DEL PASTO ALEMANIA
RECIEN CORTADO MARIA ZANFTTI
CELINA MURGA 16.087
11.624 $21.0578%9

$54.914.798

(representativas de casi el 56% de las
copias) registraron un promedio de 459
espectadores por copia.

De entre los estrenos mds vistos del afio
bajo analisis, una realizacion documental
se ubico en el quinto lugar, en contraste
con lo vislumbrado el anterior afio en el
que un filme de este género se ubicd en
la primera posicion (filme que ademas fue
|a pelicula argentina mas vista de 2024).
Como es costumbre, con la particula-
ridad de tratarse de un reestreno, un
film con la aparicién de Ricardo Darin
se ubico entre las 20 peliculas més exi-
tosas del afio bajo andlisis.

LA RENGA: GIGANTES,
TOTALMENTE POSEiDOS UNA AVENTURA
GUSTAVO CHIZZ0" EXTRAORDINARIA
NAPOLI, DIEGO STOKEL) GONZALO GUTIERREZ
35,703 . 32100

§106559758 N $128864360

;&(1\5\

LAS CORREDORAS ROBOTIA

NESTOR MONTALBANO DIEGO CAGIDE, DIEGO
14.020 LUCERO

$20.080193 10.481

$44.459321

EL JOCKEY
LUIS ORTEGA
19.162
$465.563.951

LINDA
MARIANA WAINSTEIN
29.116

$102.562.906

EL VIENTO QUE ARRASA
PAULA HERNANDEZ
8.582

$12313.327

NUEVE REINAS (RE)
FABIAN BIELINSKY
18.312
§155.439.283

EL APOCALIPSIS
DE SAN JUAN
SIMON DELACRE
.59

$1M542.952
AN

10S DOMINGOS MUEREN
MAS PERSONAS
IAIR SAID

1160
$23.069.821
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CIERREN LOS 040,
LA FINAL ETERNA
SILVINA DELL OCCHIO,
IGNACIO RAGONE,
GABRIEL STARNA
609 el

§1836538 e

EL ESCUERZO
AUGUSTO SINAY
3.953
$12.901.200

¥ e =
JyNA JIRAFY
M EL BALEDN

i

UNA JIRAFA
EN EL BALCON
DIEGO YAKER
3.58
$11.551.038

LA NOCHE QUE LUCHE
CONTRA DIOS
RODRIGO FERNANDEZ
ENGLER

2.859

§6.578530

HISTORIAS INVISIBLES
GUILLERMO F. NAVARRO
2461

$5.315.774

COMO EL MAR
NICOLAS GIL LAVEDRA
5.697
$14.861.297
s
PRI

vera

VERAYY EL PLACER
DE LOS OTROS
FEDERICO ACTIS,
ROMINA TAMBURELLO

3.892
$9.636.105

EL LLANTO

EL LLANTO

PEDRO MARTIN-CALERO
313

$13.909.268

DESCANSAR
EM P
\

DESCANSAR EN PAZ
SEBASTIAN BORENSZTEIN
1.768

$6.074.773

MIRANDA, DE VIERNES
ALUNES

MARIA VICTORIA MENIS
2431

$2.344.000

L0S JUSTOS
MARTIN PINEIRO
5.065
$1.647500

LA ESTRELLA QUE PERD
LUZ ORLANDO BRENNAN
3.446

$3179.91

IETO

*

SILVIA PRIETO
25 ANIVERSARIO
MARTIN REJTMAN
3.019
$5470.425

L0S IMPACTADOS
LUCIA PUENZO
2.760
$5.268.303

CUELLOS BLANCOS.
EL CASO VICENTIN
ANDRES CEDRON
224

$3163.900

TRANSMITZVAH
DANIEL BURMAN
4.604
$15.737.245

VLADIMIR
MARTIN RIWINY)
3.405
$4106872

EL AGRGNOMO
MARTIN TURNES
3.054
$2.359.864

SAN PUGLIESE

MAXIMLIAN ACOSTA,
SANTIAGO NAC
CABRERA, LOLA WINER
2734

N
$am000 SYGwon

» colduos |

L0S COLONOS

FELIPE GALVEZ HABERLE
2184

$2425600

CRONICAS DE UNA
SANTA ERRANTE
TOMAS GOMEZ BUSTILLO
4152

§5165.292 SEI\W&

@\S’\‘?\‘x

DALIA'Y EL LIBRO ROJO
DAVID BISBANO

3.331

$13.275723

L0 QUE QUISIMOS SER
ALEJANDRO AGRESTI
3.035

$14172.870

MARCOS CARNEVALE
2.667
$1.807650

LA ESTRELLA AZUL
JAVIER MACIPE
2109

$4.485.942

TRASLADOS

NICOLAS GIL LAVEDRA
4.019

$ 17460197

NORITA
JAYSON MCNAMARA,
ANDREA CARBONATTO
WOEE
3302 .
e

SIMON DE LA MONTANA
FEDERICO LUIS

3.010

$11.809.569

CHOCOLATE PARA TRES
TOMAS SANCHEZ
1.463

$5.397375

HOMBRE MUERTO
ANDRES TAMBORNINO,
ALEJANDRO GRUZ
1.998

$4.621659

53



ESTEPA
MARIANO BENITO
1.959
$3.395.634

LUCES AZULES
LUCAS SANTA ANA
1.748

$583.300

NAUFRAGIOS

NAUFRAGIOS
VANINA SPATARO
1.546

$666.200

PAISAJE
MATIAS ROJO
1.381
$1562.148

LAS COSAS INDEFINIDAS
MARIA APARICIO
1318
$2421300

54

LA SOCIEDAD

DEL AFECTO
ALEJANDRA MARINO,
MARCELA MARCOLINI
1.930

$4,600300 \\\“*‘?ﬁw

GALASSO

GALASSO, PENSAR
EN NACIONAL
FEDERICO SOSA
1.685
P60 o

e
Pty

GOARESPONSAL

CORRESPONSAL
EMILIANO SERRA
1.462

$626.300

CIUDAD OCULTA
FRANCISCO BOUZAS
1.318

$746.200

LA CULPA DE NADA
VICTORIA HLADILO
1.309

$2421650

ISR
3\\\1\%@%

ATAHUALPA YUPANQUI,
UN TRASHUMANTE
FEDERICO RANDAZZO
1.897

$3578500

TIEMPO DE PAGAR
FELIPE WEIN
1.652

$5544.300

0
W
S\“Q\S\V‘\“Q

MAR. 1A
GABRIEL GRIECO,
NICANOR LORETI
1.431

$490.900

BAJOEL SOL

DEL ROCANROL
MONICA SIMONCINI,
OMAR NERI

1359

$602.362

LEYENDA FEROZ

DENISE URFEIG, MARIANO
FRIGERIO

1.305

$569.000

CLARA SE PIERDE
EN EL BOSQUE
CAMILA FABBRI
1.846

$939.200

T

EUREKA
LISANDRO ALONSO
1.613

$1.402.969

ELDAY LOS MONSTRUOS
NICOLAS HFRZ06

1429

$1553.575

Revelar

REVELAR
FERMIN RIVERA
1.357
§1874.600

RECURSOS HUMANOS
JESUS MAGANA VAZQUEZ
1.210

$.910.550

LAS DOS MARIETTE
POLI MARTINEZ KAPLUN
1.807

$6315.844

e
S\‘;@s‘\w@“

WOS: DESCARTABLE
ENVIVO
RAFAELNIR, TOMAS
CURLAND

1.595

0
$9301400 K0

LEON

PAPU CUROTTO, ANDI
NACHON

1428

$ 476600

SALVAJES

RODRIGO GUERRERO
1.326

$1.81732

REAS
LOLA ARIAS
1.256
$1.245.586

EL HOMBRE QUE AMABA
LOS PLATOS VOLADORES
DIEGO LERMAN

1.786

$3184.682

TUVE EL CORAZON
OLIVER KOLKER, HERNAN
FINDLING

1.551

$2.069.786

LA MUJER HORMIGA
ADRIAN SUAREZ, BETA-
NIA CAPPATO

1.425

$1452900

FARO

ANGELES HERNANDEZ
1.326

$450.231

BAJO NARANJA
MICHAEL TAYLOR
JACKSON

1.256

$2.422.29



QUIZAS ES CIERTO
L0 QUE DICEN DE
NOSOTRAS
CAMILO BECERRA,
SOFiA GOMEZ

1.254

$391.600

LARUPTURA
MARINA GLEEZER
1128

$349.600

BUFALO
NICANOR LORETI
1.003
$2423.694

BERTA ¥ PABLD

BERTAY PABLO
MATIAS SZULANSKI
90

$897600 o

LAS FIERAS

JUAN AGUSTIN FLORES
860

$309.500

LO5S TONOS
MAYORES

Sy

L0S TONOS MAYORES
INGRID POKROPEK
1.189

$5875.700

0
RO
Sg;()\gw‘\“m

ROMINA SMILE
PABLO STIGLIANI
1.109
$2.654.898

MIXTAPE LA PANPA

MIXTAPE LA PAMPA
ANDRES DI TELLA
999

$808.900

EL AGUJERITO
ANAHAYZUS, LEANDRO
EUALL QUESTA
959
$1.222.300

CONTINUARA

FERMIN RIVERA, EMIL-
IANO PENELAS

820

$436.029

EL PLACER ES Mi0
SACHA AMARAL
1.181

L U

TR
S&\S““xw

el
EL SANTO

AGUSTIN CARBONERE
1.070

$1346100

0
RN
Nesm®

)

POR EL PARANA: LA
DISPUTA POREL Ri0
ALEJO DI RISI0, FRANCO
GONZALEZ

996

SOBI0 e

;{&G\S\\U\w

s | FOLAS

LAS LEGUAS
DIEGO FIO
953
$302.200

CONTINENTE
DAVIPRETTO
816
$266.231

EL SONIDO DE ANTES
YAEL SZMULEWICZ
1184
$668.591 Qe

“ﬁ\%\\wﬁ

LA NOCHE ADENTRO

CARINA PIAZZA, ALEJAN-

DRO ALONSO
1.047
$1565.945

SARA FACIO:
HABER ESTADO AHi
CINTHIA RAJSCHMIR
987

$1410.040

CENIZAS Y DIAMANTES.
DON CORNELIO
YLAZONA

RICKY PITERBARG .
938 \TRIBR
$2.824120 S;&_&\S‘W&“Q

LA GRUTA CONTINUA
JUUAN D'ANGIOLILLO
181

$604100

ENTREMEDIO
MARTIN GAMALER
1156
142910

SIN SALIDA

WHO

1.046

§2495.967

O] [hi
ihidg
L] I |
AARE

LA PRACTICA

MARTIN REJTMAN

97

§3325510

@

ITALPARK
JUAN CARLOS
DOMINGLEZ
a1 o
SA640 i

T
=t =t

i T i

DESPUES DE UN
BUEN DiA
NESTOR FRENKEL
783

$278.000

EL SENOR DE
LAS BALLENAS
ALEX TOSSENBERGER

1129

$3.786.701

WEEKEND

WEEKEND

AGUSTIN ROLANDELLI
1.026

$1516.700

SALIDOS DE

LA SALAMANCA

JOSEFINA ZAVALIA ABALOS
962

$ 297800

MARTIN GARCIA
ANIBAL GARISTO
905

$1383.600

LAS FRONTERAS
DEL TIEMPO
SERGIO ACOSTA
m

$983.400

55



56

BLUES DE LA
CIVILIZACIGN

GUIDO IGNACIO FERRARI
4

$ 218600 oty
S;\E&‘S‘%m N0

DORMIR CON LOS 0J0S
ABIERTOS

NELE WOHLATZ

628

$884.200

CROSS DREAMERS
SOLEDAD VELASCO
549

$186.800

"
S“é(:\s\“‘*“

UNA SOLA PRIMAVERA
JOAQUIN PEDRETTI

491

$745.900

HEMSHEJ
JULIETA LANDE
465

$ 177600

LITERAL

ALBERTO MASLIAH
m

$213.000

TORMENTA DE FUEGO,
INCENDIOS EN LA
PATAGONIA

LUCIANO NACC, AXEL EMILIEN
622

$654.850 sm%“

R

DESVANECER, ALLi

Y ACA LATENTE
GISELLE ELIANA CHAN
546

$187400 O

S\\\\W

EL VIAJE DE ALBA
OMAR NERI, NESTOR
KOHAN

484

$151.200

NO CORRE EL VIENTO
MATIAS MALET

461

$715900

EL NUEVO Novio
DE LUCIA
MATIAS DE LEIS CORREA

Y
‘\\N\‘%
&(a\SW‘\

TERE RS RS

MARZ0
EZEQUIEL TRONCONI
696
$ 227600
M
“‘;&ﬁmﬁ

| REFLZJADO

kL R’E(U'\NGUlO REFLEJADO
DE ANGELES JUAN BALDANA
NICOLAS GALLIANO 569
515 . $2.384.305
N

$ 198.800 3;‘&%@“
e SRR S

A e

————1% 2

! s’
=5 .
ABANDONO DE CARGO SEMILLAS QUE U\'E“
ALEJANDRO VAGNENKOS LEJOS DE SUS RAICES
543 TOMAS LIPGOT
$175.600 509

ELTESTIGO:
CONVERSACIONES

(ON OSVALDO BAYER
NORMA FERNANDEZ
/i) o
$125.400 wﬁ‘;m

PARTIG DE Mi UN BARCO
LLEVANDOME

CECILIA KANG

439

$1.274.400

$245.400

AL IMPENETRABLE
SONIA BERTOTTI
an

$749.400

LILINE, ENTRE EL MAR
Y LA MONTARNA
FERNANDO BERMUDEZ
439

$162.400

VINCI, CUERPO

A CUERPO

FRANCA GONZALEZ
668

928.700 g
$ S\&é@v\m

L0S AMANTES
ASTRONAUTAS
MARCO BERGER
568

$2.645900

JINETES DE ROCA
SEBASTIAN DiAZ
501

$158.200

werd
“é&\%\%““

DESPIERTA MAMA
ARIANNE BENEDETTI
am

$152.600

ASi BAILA MI PERG
EZEQUIEL YOFFE
49

$125.400

L0 QUE QUEDA

MARIEL ESCOBAR

650
$891.770

Pariag P

o

[l iy

PAISAJE EPICO
VALERIA ROIG
552

$271486

S\\\\V\

OREGANO:

S ]

9 s
ARSI

LA FAMILIA FRACASO

RAMSES TUZZI
500
$772.001

UN HOMBRE
QUE ESCRIBE
LILIANA PAOLIN
410
$1.743.600

0

\}
AN
s

ELLI

TRES EXTRANOS

EZEQUIEL ROSSI
a1
$138.400

e
S\\;_(S\SWWQ



ATRAVES DE LA TIERRA
MALENA BYSTROWICZ,
LORELEY UNAMUNO

m

§ 586800 S\““‘%

1L

|
AMPLIFICADAS

s swor

S——
[ L -

AMPLIFICADAS
SONIA BERTOTTI,
VERONICA FACCHINI

384
$98.600

HISTORIAS BREVES 21

E ALVAREZ, E. MOLINA, . MAZIA
S, FLOMENBAUM, RRUZZANTE, D.
MARINARO MONTALBETTI

6. PRANTEDA, GDEL PORTO, H.
CREXELL, . REALE

19)
$115.200

GAUCHO GAUCHO
MICHAEL DWECK,
GREGORY KERSHAW
34

$1825.733 W

¥
3\‘2@3\@“

LA TERMINAL
GUSTAVO FONTAN
297

$ 547800

SCAFATI, PALABRA
PINTADA

SILVANA DIAZ COP-
POLETTA ;
409 QUSRS
$.277800 g

DUETO

EDGARDO COZARINSKY,
RAFAEL FERRO

310

$176.400

LAS VOCES DE PABLO
GONZALO MURUA
LOSADA

3

$78.400

EXTRAVAGANTES
MAXIMILIANO VILLAR
308

$103.600

0
RN
S\\QQ\S\\U\W

r:‘l' "‘:- .
CABEZA PARLANTE.
BOCA MUDA

MATILDE MICHANIE
290

$77800

SOLA AMIGOS

e

COMO SI FUERAMOS
SOLO AMIGOS

GONZALO BADILLA

407

§2202950 g\w%

QoW
FI

LLULLAILLACO, EN LA
PIEL DEL PASADO
CRISTIAN HARBARUK,
GUILLERMO GLASS
365

$1180.000

ELECTROCARDIOGRAMA
VALENTINA CAMUS

320

$464.900

e
\“Q\S'\V\WQ

6MO COPIARSE
EN UN EXAMEN
IGNACIO SARSFIELD
303

$104.400

I\
BN
N \SWWQ

EL AMIGO VISIBLE
CRISTIAN BIDONE

LAGUNAS
FEDERICO CARDONE

N
N‘N
s

CANTANDO LAS RAICES
GISELA LEVIN, CECILIA
AGUERO

360

$128.400

e
s“\(‘\smm

MOVER, LO QUE NO SE VE
MARA AVILA

315

$83.200

e
s

EL FANTASMA DE LA
FAMILIA RAMPANTE
LEANDRO TOLCHINSKY
302

$83300

e
3\‘;@%\)“

ANTES DEL ADIOS

PABLO YOTICH
m
$315.000
s\\g\t‘:g@%

HISTORIA DE
DOS GUERREROS
PABLO CESAR

TRAS LAS HUELLAS

DE MENGELE

TOMAS DF LEONE,
ALEJANDRO VENTURINI

CIELO ROJO
(GIGANTES DE METAL)
MARCELO LEGUIZA
35

$472.200

TIEMPO LARGO Y JODIDO
¢QUE QUIERES QUE TE
DIGA?

HUGO ALFREDO LESCANO
299

$ 340,534 m%
P

LA ROSA NEGRA:

HERENCIA ANCESTRAL

SABRINA JONES

256

$357200 o0
S‘R&'\wﬁ

iz
LAS AUSENCIAS

JUAN JOSE GORASURRETA
384
$567000

0
TOEN
S\\:Q\SW‘\““

OTRA PELICULA MALDITA
ALBERTO FASCE, MARIO
VARELA
350
$132100

ARCO IRIS, MUSICA
Y FILOSOFiA

FABIO SCATURCHIO
314

$94.600

Qe
S\‘{ \S\R‘\““

EL AUGE DEL HUMANO 3
EDUARDO WILLIAMS
297

$491.400

ALGO VIEJO, ALGO
NUEVO, ALGO PRESTADO
HERNAN ROSSELLI
4]

$521.400

57



DURANZO SANGRANDO
CLAUDIO SANTORELLI
Bl

$81.200

3\\\'\ SW@Q

EL PROCESO
SANDRA GUGLIOTTA
Bl

$319.000

YVY-MARAEY
JUAN MASCARO
198

$54.600

S\“Q\S\W“Q

CINENSANGRE/
CINENZONDA
EDUARDO SPAGNUOLO

185

$55.800

ODA AMARILLA
LUCIA PAZ

167

$220.200

58

QUEMENLOS
ADRIAN JAIME
50

$85.800

LA CREACION
BERNARDA PAGES
m

$327800

e
S\“@S‘w\m

ESA CASA AMARILLA

VALERIA CICERI, MARINA

VOTA

197

$66.600 mw
Wm0

LA OTRA MEMORIA
DEL MUNDO
MARIELA PERLA
PIETRAGALLA
185

wed
§25400 N

o

LADAMA
SEBASTIAN CORTES
166

$242.000

\&W\
S\“@\S\R W

RECUERDA
MELINATERRIBILI
250

$338.000

W

EL CAMPO EN Mi
TAMARA MESRI
16

$97900

‘B
S\“ \S’\W\W

EL CAMBIO DE GUARDIA
MARTIN FARINA

197

§514.400

e
S\\QQ\SW@Q

CARMELO SAITTA,

COLLAGE 1944

GINO GELSI

183

$000 et
S‘&1\8\ o0

o=

EL MAL ABSOLUTO
(IRO NESTOR NOVELLI
164

$52.000

MIPADRE Y YO
PABLO TORRE
u

$65.800

REFLEJO DE
UNPESCADOR

BENJAMIN DELGADO,
LUCIA CAVALLOTT

% o
s000 S

DESIDERIO:
REFLEXIONES SOBRE UN
AUTORRETRATO
JULIANA FISCHBEIN

5
65000 3§§\g\w«\>ﬂ

LIMBO ALUCINANTE
TETSUO LUMIERE

182

$65.000

st

:
PR

.
[IRESTAS

LOS TURISTAS
GABY SMITHS
162
$239.000

e
S\“@S\\?\WQ

CHAGAS, ORQUESTA

INVISIBLE
LUCAS MARTELLI

$71.000 s\“\%“‘“

LA VIDA QUE SIEMPRE

SORASTE
GERMAN CARVER

wed

k &a\s\““’“

Sl |
B
ey BAREZ
Rl

-
S

LA PELICULA DE BARNEZ

MARCOS HERNAN
RODRIGUEZ
190

§41000 ol
%\3\@“

ESPERANDO AL MAR

LUCAS PERAFORT,

FERNANDO GONZALEZ

180

$252.700

TEMPUS FUGIT
LUCIANA TERRIBILI
156

$213.800

LATEX ROJO
GERARD MARCO

'_f:m.rl ]

VAINILLA

GERARD MARCO, VALERIA
ROWINSKI

206

S0 et

@s\%

LA MEMORIA

QUE HABITAMOS

DIEGO ERCOLANO

186 o8
$54800 TG0

EL MAR INVISIBLE
LUCAS DISTEFANO
m

$260.000

nacunje

MEJUNJE
JAVIER PERNAS
152

$38400

S\\\X SWWQ



HISTORIA UNIVERSAL
ERNESTO BACA

132

$206.400

&x\
W R
N @\S\W

METOK
MARTIN SOLA
10

$151.267

FUEGO SIN LEY
JULIAN RATA LIENDO
94

$322.700

\\{WM
S\\;(l\gx\k‘x““

GENERACION TANGO
LUCIANO MONTES DE 0CA
8

$40140

werd
S\\é_()\SWWQ

CAMUFLAJE
JONATHAN PEREL
56

$19.000

PROCOPIUK
DIEGO LUMERMAN

12

$187400

AMORYY CINE
VICTORIA CARRERAS
109

$34.200

EL SANTO MARGINAL
CARLOS KBAL

93

$142.200

(EL INDIO)
CECILIA FIEL
I£]
$113.700

CAMINO 4
MAIL'I}N

CAMINO A MAILIN
ANA BASUALDO
51

$20.400

werd
S\‘é@s\%"b

PARTES DEL TODO
JUAN RENAU

120

$712500

EL CIAR DEL Ri0
RENAN APARICIO
108

$148.300

EL EXITO DEL AMOR
PABLO OLIVERIO

90

$33.000

o
N \g\m“

CICLON FANTASMA
DIANA CARDINI

n

$.94.400

wed
s\\;@q@n

LAS HERRAMIENTAS

DE LA SOLEDAD

GASPAR GOMEZ

48

$109.500
NN

p

YAKUMAN: HACIA DONDE

VAN LAS AGUAS

PEDRO PONCE

n9

$33.200 A
‘Q&‘{w N

LAGO ESCONDIDO,

SOBERANIA EN JUEGO

CAMILO GOMEZ MONTERO

100

$68.400 o
“&‘?w

CORAZON

EMBALSAMADO

JULIETA SECO

90

$294.200 o
o

DARLO T0DO
GERMAN NIETO
10

$108.400

0
GO
e

GOLDEN BOYZ:
TESOROS INVISIBLES
AGUSTIN WICKI
SANTIAGO GALAFASSI
I

$271.000 S\“g\@m

HOMOFOBIA
GOYO ANCHOU
15
$180.400 N
o
s\\g{w\w

EL ULTIMO GUERRERO
ALCIDES J. C. ARAYA
99

$153.700

st

3\\\1\3\%@

EL DRAGON
MARCELO CHARRAS
80

$124.200

e
S\‘é@s\“"“

TANANA

EN ANTARCTIQUE
MARIA GABRIELA VERA
69

§54200 el

W
Ao

ALGUN DiA,

EN ALGUN LUGAR
RICARDO PREVE
30

$31.720

WS
S\‘{Q\SXR‘\“

IMPRENTEROS

LORENA VEGA, GONZALO
JAVIER ZAPICO

10

$162.500

LY

L

L0S XEY, UNA HISTORIA
DE PELICULA

ENEKO OLASAGASTI,
DAVID BERRAONDO

9 e
§27600 SN \qw““

L0S BILBAO
PEDRO SPERONI
JL]

$23.600

IFWALAPE)
GUSTAVO GRANADOS

wad
S&Q\S\N\w

5

FENGMENOS NATURALES
MARCOS ANTONIO DIAZ
SOSA

1]

$7600
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PARAISO PROVOCACIONES
PABLO FALA MUTUAS
B GUSTAVO LASKIER
§15.200 10
NN s
S}:‘\i&g\@% $19.800 S‘\;gg;ww

REDES SOCIALES: FACEBOOK n

/\/\ enos de un cuarto de los filmes nacionales
estrenados en 2024 contaron con paginas
creadas dentro de la red social Facebook.
Ninguna de las 10 peliculas mas vistas del afo
tuvo a sus paginas entre las 10 con mayor nu-
mero de clics en sus botones de “Seguir”.
Cada pégina analizada conté con un promedio
de 906 seguidores. La cantidad de seguidores
obtenidos por la totalidad de las paginas en
cuestion equivalié a cerca del 5% de los es-
pectadores convocados por el cine argentino
durante el afio 2024.

En el afo analizado, se registraron 10 produc-
ciones con un nimero mayor de seguidores
en sus pdginas de Facebook que publico con-
currente a sus funciones en alguna de las sa-
las cinematograficas de nuestro pafs.

TiTULO

RECURSOS HUMANOS

ME GUSTA

28.000

NORITA

6.500

GALASSO, PENSAR EN NACIONAL

2.800

ARCO IRIS, MUSICA Y FILOSOFIA

1.700

LA CULPA DE NADA

1.100

CROSS DREAMERS

863

SARA FACIO: HABER ESTADO AHI

772

JINETES DE ROCA

650

MIRANDA, DE VIERNES A LUNES

621

UNA SOLA PRIMAVERA

455




TiTULO

ME GUSTA

o

TiTULO ME GUSTA
JAQUE MATE 449 LAS LEGUAS 72
CAMINO A MAILIN 389 LIMBO ALUCINANTE 65
RECUERDA 375 VERA'Y EL PLACER DE LOS OTROS 64
REFLEJADO 306 TUVE EL CORAZON 51
EL VIENTO QUE ARRASA 292 EL AGRONOMO 49
LA MEMORIA QUE HABITAMOS 264 TRANSMITZVAH 49
TRES EXTRANOS 248 LA ESTRELLA AZUL 47
BAJO EL SOL DEL ROCANROL 247 ROBOTIA 38
SAN PUGLIESE 228 UN HOMBRE QUE ESCRIBE 36
LAGUNAS 225 LAGO ESCONDIDO, SOBERANIA EN JUEGO 35
A TRAVES DE LA TIERRA 206 TIEMPO DE PAGAR 23
EL SENOR DE LAS BALLENAS 200 EL VIAJE DE ALBA 20
LAS DOS MARIETTE 173 FUEGO SIN LEY 20
EL CIAR DEL RIO 168 LA ESTRELLA QUE PERDI 18
HISTORIAS INVISIBLES 167 PAISAJE EPICO 16
EL AROMA DEL PASTO RECIEN CORTADO 156 DESVANECER, ALLI Y ACA LATENTE 14
CHAGAS, ORQUESTA INVISIBLE 144 HISTORIA DE DOS GUERREROS 14
EL SONIDO DE ANTES 139 POR EL PARANA: LA DISPUTA POR ELRIO 12
DALIA Y EL LIBRO ROJO 99 VLADIMIR 5
BAJO NARANJA 93 CABEZA PARLANTE. BOCA MUDA 4
VINCI, CUERPO A CUERPO 91 PROCOPIUK 1
LA SOCIEDAD DEL AFECTO 84
LOS XEY, UNA HISTORIA DE PELICULA 75 Datos a marzo de 2025

61
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REDES SOCIALES: YOUTUBE

os de los 10 filmes realizados en nues-

tro pais con mayor nimero de espec-
tadores en 2024 lograron ubicarse dentro
de los 10 filmes cuyos trailers fueron los
mads visualizados a lo largo del afio en el
mayor sitio web de alojamiento de videos.
En promedio, cada avance fue visto 482
veces, aunque los 10 con mds visualizacio-

nes lograron un promedio de 2.634.

Poco menos de un cuarto de las reproduc-
ciones fueron logradas por los avances de
las 5 peliculas con mayor ndimero de vistas
en el aio 2024.

Con guarismos superiores a los obteni-
dos por los seguidores a sus paginas de
Facebook, la cantidad de visualizaciones

@ YouTube

totales obtenidas por los trailers equivalié
al 6,52% del publico total del cine nacional
en el afio analizado. De las 142 realizacio-
nes que tuvieron sus trailers en YouTube,
24 contaron con mayor cantidad de vistas
de sus respectivos avances que especta-
dores concurriendo a salas cinematografi-
cas a ver su obra completa.

TiTULO VISTAS TiTULO VISTAS
EL AROMA DEL PASTO RECIEN CORTADO 4.516 CENIZAS Y DIAMANTES.

LO QUE QUISIMOS SER 3.675 DON CORNELIO Y LA ZONA 562
LINDA 2944 LA RENGA: TOTALMENTE POSEIDOS 529
HOMBRE MUERTO 2.818 LO QUE QUEDA 516
ESTEPA 2.611 PAISAJE 51
HISTORIAS INVISIBLES 2359 PARTIO DE Mi UN BARCO LLEVANDOME 447
LOS AMANTES ASTRONAUTAS 2110 LOS BILBAO 441
CLARA SE PIERDE EN EL BOSQUE 1.904 JINETES DE ROCA 434
LA MUJER HORMIGA 1798 ABANDONO DE CARGO 425
DESPUES DE UN BUEN DIA 1.605 UN HOMBRE QUE ESCRIBE 405
LA CULPA DE NADA 1560 FARO 395
TUVE EL CORAZON 1.480 VLADIMIR _ 395
CIUDAD OCULTA 1427 TRES EXTRANOS 392
5 sros o AR EQU
LAS CORREDORAS 1.391 DUETO 370
TRANSMITZVAH 1372 LAS VOCES DE PABLO 356
ALEMANIA 1198 EL CAMPO EN MI 346
MIRANDA, DE VIERNES A LUNES 1.048 GIGANTES, UNA AVENTURA

HEMSHE] 1.044 EXTRAORDINARIA 347
LUCES AZULES 970 LITERAL 329
EUREKA 932 LA VIDA QUE SIEMPRE SONASTE 328
CAMUFLAJE 873 LEON 313
EL AGRONOMO 855 EXTRAVAGANTES 299
MIXTAPE LA PAMPA 843 SIMON DE LA MONTANA 203
LA NOCHE QUE LUCHE CONTRADIOS 784 REFLEJO DE UN PESCADOR 291
GALASSO, PENSAR EN NACIONAL 767 SCAFATI, PALABRA PINTADA 281
TORMENTA DE FUEGO, INCENDIOS MARZO 278
EN LA PATAGONIA 763 REAS 278
BAJO NARANJA 754 LIMBO ALUCINANTE 274
CORRESPONSAL 704 ITALPARK 263
LA RUPTURA 680 COMO EL MAR 260
ROBOTIA 644 SARA FACIO: HABER ESTADO AH/ 256
EL ESCUERZO 580 LA PRACTICA 255
LA GRUTA CONTINUA 570 METOK 253




©

TiTULO VISTAS
EL CAMBIO DE GUARDIA 245
SEMILLAS QUE CAEN LEJOS

DE SUS RAICES 245
CRONICAS DE UNA SANTA ERRANTE 239
EL RECTANGULO DE ANGELES 220
BERTA Y PABLO 218
DURANZO SANGRANDO 214
POR EL PARANA: LA DISPUTA POR EL RIO 21
CONTINENTE 207
CANTANDO LAS RAICES 197
CARMELO SAITTA, COLLAGE 1944 197
EL VIAJE DE ALBA 189
LOS IMPACTADOS 184
ELDA'Y LOS MONSTRUOS 183
EL MAL ABSOLUTO 180
EL SONIDO DE ANTES 180
VAINILLA 180
ZILINE, ENTRE EL MAR Y LA MONTANA 177
LA ESTRELLA QUE PERDI 164
LOS COLONOS 160
LA MEMORIA QUE HABITAMOS 157
DALIA Y EL LIBRO ROJO 155
BLUES DE LA CIVILIZACION 132
CHAGAS, ORQUESTA INVISIBLE 130
EL AUGE DEL HUMANO 3 130
ALGO VIEJO, ALGO NUEVO, |

ALGO PRESTADO 123
LAS COSAS INDEFINIDAS 120
YAKUMAN: HACIA DONDE

VAN LAS AGUAS 120
TIEMPO DE PAGAR 19
LEYENDA FEROZ 117
DESVANECER, ALL'Y ACA LATENTE 116
BAJO EL SOL DEL ROCANROL 14
NORITA 113
CROSS DREAMERS 111
ESA CASA AMARILLA 111
CONTINUARA 110
LA ESTRELLA AZUL 107
UNA JIRAFA EN EL BALCON 107
CIELO ROJO (GIGANTES DE METAL) 103
EL FANTASMA DE LA FAMILIA RAMPANTE 101
LAS LEGUAS 101
QUEMENLOS 99
EL JOCKEY 98
EL VIENTO QUE ARRASA 95

Datos a marzode 2025
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TiTULO VISTAS
MARTIN GARCIA 84
SALVAJES 74
A TRAVES DE LA TIERRA 71
REFLEJADO 71
PROCOPIUK 66
CABEZA PARLANTE. BOCA MUDA 61
ODA AMARILLA 60
SIN SALIDA 57
NO CORRE EL VIENTO 51
AL IMPENETRABLE 47
RECURSOS HUMANOS 47
CINENSANGRE/CINENZONDA 46
LATEX ROJO 46
LOS TONOS MAYORES 43
EL SENOR DE LAS BALLENAS 41
ELECTROCARDIOGRAMA 41
LA OTRA MEMORIA DEL MUNDO 41
ARCO IRIS, MUSICA Y FILOSOFIA 39
LOS TURISTAS 37
LA DAMA 33
CHOCOLATE PARA TRES 31
LAS DOS MARIETTE 31
REVELAR 30
WEEKEND 30
BUFALO 29
OREGANO: LA FAMILIA FRACASO 28
ANTES DEL ADIOS 27
ESPERANDO AL MAR 27
LAGUNAS 27
SAN PUGLIESE 24
EL AGUJERITO 23
EL PROCESO 17
LAS FRONTERAS DEL TIEMPO 16

CICLON FANTASMA

15
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TRABAJO REGISTRADO:
ESTRENOS

130
e

57,52% —

TRABAJO REGISTRADO:
RECAUDACION
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TRABAJO REGISTRADO: ESTRENOS -
TRABAJO REGISTRADO: RECAUDACION

| 71,93% de los filmes de ficcién estrenados tu-

vieron a sus técnicos y técnicas inscriptos/as de
acuerdo al régimen que regula la industria cinema-
tografica; por otro lado, solo el 43,75% de los docu-
mentales contd con sus equipos de trabajo registra-
dos correctamente.
De las 104 peliculas estrenadas en salas que obtuvie-
ron menos de 500 espectadores en el afio analizado,
62 (el 59,62%) no cumplimentaron las disposiciones

del Convenio Colectivo de Trabajo 235/75.

Los estrenos con trabajadores y trabajadoras legal-
mente registrados/as sumaron un total de 3.689 pues-
tos de trabajo. Cada produccion de ficcién empled un
promedio de 41 trabajadores/as, mientras que los
filmes documentales requirieron una media de
6,5 trabajadores/as. Se puede estimar que los
filmes estrenados sin trabajo registrado utiliza-
ron unos 1.728 trabajadores y trabajadoras.
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TRABAJO REGISTRADO

FICCION

TiTULO ANO DE PRODUCCION TiTULO ANO DE PRODUCCION
EL JOCKEY 2023 ESTEPA 2021
CULPA CERO 2023 LA PRACTICA 2022
NUEVE REINAS (RE) 2000 EL HOMBRE QUE AMABA

|AQUE MATE 202 LOS PLATOS VOLADORES 2023
GIGANTES, UNA AVENTURA LA ESTRELLA QUE PERDI 2022
EXTRAORDINARIA 2023 ROMINA SMILE 2022
LINDA 2023 LOS AMANTES ASTRONAUTAS 2022
EL AROMA DEL PASTO SIN SALIDA 2023
RECIEN CORTADO 2020-2023 LOS COLONOS 5022
ROBOTIA 2021-2024 BUFALO 5022
e oS MUEREN ros BAJO NARANJA 2022
ALEMANIA 2022 REFLEJADO 2023
LAS CORREDORAS 2022 EL AGRONOMO 2022
RANSMITZVAH 202 MIRANDA, DE VIERNES A LUNES 2021
LO QUE QUISIMOS SER 2023 (I IIRde)LrAe 2023
EL LLANTO 2023 GOYO 2023
DALIA Y EL LIBRO ROJO 2018-2021 LOS JUSTOS 2021
EL ESCUERZO 2021 PAISAIE 2022
EL VIENTO QUE ARRASA 2022 LA NOCHE ADENTRO 2019
SIMON DE LA MONTARIA 2023 WEEKEND 2013
UNA JIRAFA EN EL BALCON 2022 LA MUJER HORMIGA 2021
VERA Y EL PLACER DE LOS OTROS 20202021 EUREKA , 2021
LA NOCHE QUE LUCHE CONTRA DIOS 2022 MARTIN GARCIA 2022
DESCANSAR EN PAZ 2023 SALVAIES 2023
SILVIA PRIETO 25 ANIVERSARIO o0s LAS FRONTERAS DEL TIEMPO 2021
CHOCOLATE PARA TRES o CLARA SE PIERDE EN EL BOSQUE 2022
HISTORIAS INVISIBLES 20202021 RECURSOS HUMANOS 2022
LOS IMPACTADOS 2022 LO QUE QUEDA 2022
L OMERE MUERTO o DORMIR CON LOS OJOS ABIERTOS 2022
LA ESTRELLA AZUL 2022 ALIMPENETRABLE 2021
VLADIMIR s CIUDAD OCULTA 2022
EL SENIOR DE LAS BALLENAS 2023 UNASOLA PRIMAVERA 2021




TiTULO ANO DE PRODUCCION

NO CORRE EL VIENTO 2022
NAUFRAGIOS 2021
CORRESPONSAL 2021
LUCES AZULES 2022
HISTORIA DE DOS GUERREROS 2019
LA TERMINAL 2022
ALGO VIEJO, ALGO NUEVO,

ALGO PRESTADO 2023
EL AUGE DEL HUMANO 3 2022
MAR. 1A 2021
LEON 2022
CIELO ROJO (GIGANTES DE METAL) 2021
FARO 2022
QUIZAS ES CIERTO LO QUE

DICEN DE NOSOTRAS 2023
LA RUPTURA 2022
LAS FIERAS 2021
LAS LEGUAS 2022
CONTINENTE 2022
LITERAL 2021
DESPIERTA MAMA 2023
HISTORIAS BREVES 21 2022
FENOMENOS NATURALES 2022

)
\
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TRABAJO REGISTRADO

DOCUMENTALES

TiTULO ANO DE PRODUCCION
TRASLADOS 2023
ATAHUALPA YUPANQUI, UN TRASHUMANTE 2019
CUELLOS BLANCOS. EL CASO VICENTIN 2023
LAS COSAS INDEFINIDAS 2022
REVELAR 2019
UN HOMBRE QUE ESCRIBE 2023
ELDA Y LOS MONSTRUOS 2021
PARTIO DE MI UN BARCO LLEVANDOME 2022
REAS 2022
EL AGUJERITO 2023
LLULLAILLACO, EN LA PIEL DEL PASADO 2022
MIXTAPE LA PAMPA 2021
PARTES DEL TODO 2022
LA GRUTA CONTINUA 2023
BAJO EL SOL DEL ROCANROL 2022
LEYENDA FEROZ 2023
TRAS LAS HUELLAS DE MENGELE 2021
CONTINUARA 2019
RECUERDA 2021
EL PROCESO 2021

SALIDOS DE LA SALAMANCA

2021

DESPUES DE UN BUEN DIA

2022

EL MAR INVISIBLE

2022

ESPERANDO AL MAR

2021

SEMILLAS QUE CAEN LEJOS DE SUS RAICES

2022

2022

2022

2020

HEMSHE]

2020

ODA AMARILLA
TEMPUS FUGIT

PROCOPIUK
I




TiTULO ANO DE PRODUCCION
DUETO 2023
ABANDONO DE CARGO 2021
IMPRENTEROS 2021
METOK 2020
EL VIAJE DE ALBA 2016
EL CIAR DEL RIO 2021
EL SANTO MARGINAL 2021
ASI BAILA MI PERU 2021
(EL INDIO) 2020
AMPLIFICADAS 2021
QUEMENLOS 2019
LAS VOCES DE PABLO 2021
CABEZA PARLANTE. BOCA MUDA 2022
MI PADRE Y YO 2023
CINENSANGRE/CINENZONDA 2021
EL MAL ABSOLUTO 2022
AMOR Y CINE 2021
LOS BILBAO 2022
CAMUFLAJE 2021
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CINES
ESTADISTICAS
GENERALES

uego de tres afios de crecimiento, la can-

tidad de publico que concurrié a los cines
de nuestro pais presentd una baja respecto
del ano anterior. De esta manera, en 2024
hubo aproximadamente 8 millones menos de
espectadores cinematograficos que en 2023.
Por su parte, las recaudaciones del afio vis-
lumbraron un aumento del 168% en com-
paracién con el afio previo (equivalentes a
90.121 millones de pesos mds que ingresaron
en las boleterfas de los cines argentinos).

>

El valor promedio de la entrada registro, du-
rante 2024, un aumento en su precio al pu-
blico del 230,66% con relacién al anterior afo.
Ademds, cada pantalla activa en el afo obtu-
vo, en promedio, una recaudacién un 160,76%
mayor a la de los 12 meses anteriores.

Considerando los valores oficiales de las
monedas extranjeras al cierre del afo, las
salas de la Argentina obtuvieron, en con-
cepto de recaudaciones, 136.592.578 ddlares
estadounidenses 0129.283.893 euros.

@
@20

5

$143.763.688.597

RECAUDACION

$485.688.137

RECAUDACION
POR SALA

$150.853.818

RECAUDACION
POR PANTALLA

$4.117,84

VALOR PROMEDIO
DE LA ENTRADA

2828282

34.912.427
ESPECTADORES

36.634

ESPECTADORES
POR PANTALLA

117.947

ESPECTADORES
POR SALA

510
PELICULAS ESTRENADAS

672

PELICULAS
EXHIBIDAS

45,08

COPIAS
POR ESTRENO

>

953

PANTALLAS

3922

PANTALLAS
POR SALA



ESPECTADORES POR PROVINCIA

GRAN BUENOS AIRES I 11661.214
CIUDADDEBUENOSAIRES [ 7.033.413
CORDOBA ] 3.066.033
BUENOS AIRES I 2.927.096
SANTA FE I 2.302.866
MENDOZA [ 1.475.441
NEUQUEN [ ] 1.059.062
SALTA [ 957.684
TUCUMAN [ | 582.878
ENTRE RIOS [ | 431.868
SANJUAN [ | 374.689
CORRIENTES [ | 313.296
SAN LUIS [ | 285.649
JUJUY [ | 284.972
CHACO | 263.350
CHUBUT | 248.401
MISIONES | 245.141
RIO NEGRO | 238.935
SANTIAGO DEL ESTERO | 196.067
CATAMARCA | 194.103
SANTA CRUZ | 191.568
TIERRA DEL FUEGO | 181.050
LA RIOJA | 164.769
LA PAMPA | 134.849
FORMOSA | 98.033
ESPECTADORES
PORPROVINCIA

En 2024, 54 de cada 100 espectadores con-
currieron a salas ubicadas en el Area Me-
tropolitana de Buenos Aires. De esta manera,
por cada 13 espectadores presentes en salas del
resto de las provincias hubo 15 en cines del prin-
cipal conglomerado urbano de nuestro pafs, el
cual contd con 17,98% menos publico que en el
ano 2023.

Por otro lado, la cantidad de publico que con-
currié a salas de las 20 provincias con menos
de 1.500.000 espectadores fue apenas inferior

a la cantidad de espectadores registrados en las
salas ubicadas dentro de la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires (7,9 millones de espectadores
contra 7,0 respectivamente).

Nuevamente, San Isidro, Cérdoba (Capital) y
Rosario fueron, con el 18% de los y las espec-
tadores/as totales del pafs, los departamentos/
partidos con mayor afluencia de publico. Ade-
mds, 11 departamentos y partidos (de los 156 que
contaron con salas en 2023) concentraron jun-
tos el 42,58% del publico del pafs.

>

2828282
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ESPECTADORES EN CAPITALES PROVINCIALES

LAPLATA BUENOS AIRES 1] 4,0% @

(LT 20,1% @
AR R oo.o%

LAPLATA BUENOS AIRES

SAN FERNANDO DEL VALLEDE CATAMARCA

RESISTENCIA CHACO Tnnnnnnnnwnhnhw—nhnEm{E 1e0,0%
RAWSON CHUBUT | 0,2%
CORDOBA CORDOBA NN T 66,7%
CORRIENTES CORRIENTES T 80,5%
PARANA ENTRERIOS T 49,2%
FORMOSA FORMOSA TR 1oo,0%
SAN SALVADOR DE JujuY 1T 91,9%
SANTAROSA LAPAMPA HnmnmnnnNn 64,4%
LARIOJA LARIOJA TN 86,1%
MENDOZA MENDOZA T 66,7%
POSADAS MISIONES e ea.7%
NEUQUEN NEUQUEN TS, 91,8%
VIEDMA HIONEGHO Hmm 11,1%
SALTA SALTA fnmn———nnn—-.=n"nn'enmmNnmmyNEesen
SANJUAN SANJUAN ;s %
SANLUIS SANLUIS TS, 83,4%
RIO GALLEGOS SANTA CRUZ 1T 24,0%
SANTAFE SANTATE 1T 20,3%
SANTIAGO DEL ESTERO santiaco DL ESTERO ||| IHRARNARR RN 71,0%
USHUAIA mierra DELFUEGO | HNARRRRER R 55,6%
SAN MIGUEL DE TUCUMAN T 51,7%

@ Contabilizando el Gran Buenos Aires

© Sin contabilizar el Gran Buenos Aires

72

ESPECTADORES in contabilizar la Ciudad Auténoma  denominado Gran Buenos Aires, la ciudad
de Buenos Aires, el 32,07% del publico  de La Plata recibié a poco mds de un quinto

EN CAPITALES concurrié a exhibiciones cinematografi-  de los y las espectadores/as de la provin-

PROVINCIAI.ES cas dentro de salas ubicadas en algunade  cia de la que es capital.

las 23 capitales provinciales presentes en
la Repuiblica Argentina.

Asimismo, las dos capitales con mayor
cantidad de espectadores (Cérdoba y
Mendoza) congregaron juntas casi un ter-
cio de los espectadores de ciudades capi-
talesy el 18,68% del publico concurrente a
salas cinematogrdficas en el resto del pais.
Por otra parte, sin tomar en conside-
racion los partidos pertenecientes al

Cabe destacar que todas las provin-
cias de nuestro pais que contaron con
salas comerciales abiertas al publi-
co durante el afo analizado tuvieron
establecimientos  cinematograficos
activos en su capital. Asimismo, tres
provincias (Catamarca, Chaco y For-
mosa) contaron con salas y especta-
dores unicamente en sus localidades
de cabecera.



ESPECTADORES PER CAPITA

CIUDADDEBUENOSAIRES e 2,28
NEUQUEN | 1,52
GRAN BUENOS AIRES I 0,99
TIERRA DEL FUEGO ] 0,95
CORDOBA ] 0,78
MENDOZA ] 0,71
SALTA | 0,64
SANTA FE ] 0,63
SAN LUIS ] 0,54
SANTA CRUZ ] 0,48
SAN JUAN | 0,46
CATAMARCA ] 0,45
LARIOJA ] 0,40
BUENOS AIRES | 0,39
CHUBUT I 0,38
LA PAMPA I 0,36
JUJUY [ 0,35
TUCUMAN [ 0,33
RIO NEGRO [ 0,30
ENTRE RIOS [ 0,30
CORRIENTES [ 0,27
CHACO [ ] 0,21
SANTIAGO DEL ESTERO [ 0,19
MISIONES [ 0,19
FORMOSA [ 0,16
ARGENTINA | 0,74

ESPECTADORES PER CAPITA

D urante el transcurso del afo, el indi-
ce de espectadores per cdpita para
la totalidad del pais fue de 0,74, presen-
tando este indicador valores inferiores a
los vislumbrados el afio anterior.

Por otra parte, dentro de la Region Me-
tropolitana, el indice fue de 1,26 espec-
tadores por habitante. A su vez, fuera
del mencionado conglomerado, el in-
dice fue de o,51, segtn la distribucion
que se detalla a continuacion: Patago-
nia: 0,70; Cuyo: 0,63; Region Pampeana:
0,56; NOA: 0,42 y NEA: 0,21.

Las cinco provincias con una poblacién ma-
yor a los 2.000.000 de habitantes (incluyen-
do la Ciudad de Buenos Aires) obtuvieron
en conjunto un indice de espectadores per
cépita de 0,92, mientras que en el resto del
pais el indice fue de tan solo 0,40.

A su vez, las tres zonas que presentaron el
mayor nimero de pantallas cinematogra-
ficas por habitante dentro de sus limites
fueron: La Rioja (que registré 48,56 pan-
tallas por cada millén de habitantes), la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires (con
41,48) y Tierra del Fuego (con 36,73).
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RECAUDACION POR PROVINCIA
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[ Valor promedio de la entrada |

| 57,84% de las recaudaciones brutas

de taquilla se obtuvo en salas ubica-
das dentro de la Capital Federal y el Gran
Buenos Aires, las cuales presentaron un
incremento en sus recaudaciones del
168% respecto de 2023. De los casi 9o mil
millones de pesos en que crecieron las re-
caudaciones del pafs, el 58% correspondié
alos incrementos observados en la Regidn
Metropolitana.
En conjunto, 4 provincias lograron 61 de

cada 100 pesos producto de las recauda-
ciones provenientes del resto de nuestro
pais, mientras que las 13 provincias con re-
caudaciones menores a 1.000 millones de
pesos recaudaron el 6,21% de los ingresos
por boleteria totales del afio analizado.

En el Area Metropolitana de Buenos Aires
las localidades tuvieron, durante 2024, un
valor promedio de $4.448, y en el resto del
pais registraron un precio promedio un
15,99% mds accesible.

GRAN BUENOS AIRES D $52.781.015.852
CIUDAD DEBUENOS AIRES [ $ 30.378.185.883
BUENOS AIRES [ ] $ 11.315.875.406
CORDOBA ] $10.414.277.025
SANTA FE s $9.100.238.247
MENDOZA [ | $ 6.078.142.401
NEUQUEN [ $ 4.985.777.341
SALTA [ | $ 3.743.392.478
TUCUMAN [ | $ 2.085.443.526
CHUBUT B $1.400.637.182
ENTRE RIOS [ | $1.318.452.387
SAN JUAN [ | $1.234.678.507
CORRIENTES | $ 963.612.189
RIO NEGRO | $ 920.200.741
SANLUIS | $ 918.890.966
JujUY | $902.589.600
CHACO | $ 840.327.822
TIERRA DEL FUEGO | $ 689.382.465
SANTA CRUZ | $ 665.885.700
CATAMARCA | $ 620.901.611
MISIONES | $ 610.781.777
SANTIAGO DEL ESTERO | $ 566.513.796
LA PAMPA | $550.720.000
LA RIOJA | $470.773.623
FORMOSA | $206.992.070
RECAUDACION
PORPROVINCIA

$4.526
$4.319
$3.865
$ 3.397
$3.952
$4.120
$4.708
$3.909
$3.578
$5.639
$3.053
$3.295
$3.076
$3.851
$3.217
$3.167
$3.191
$3.808
$3.476
$3.199
$2.492
$2.889
$4.084
$2.857

$2.111

Cd



PANTALLAS PORPROVINCIA

AMBA I 350 36,73%
BUENOS AIRES I 129  13,54%
CORDOBA ] 121 12,70%
SANTA FE I 70 7,35%
MENDOZA I 44 4,62%
ENTRE RIOS [ | 27 2,83%
SANJUAN [ 24 2,52%
TUCUMAN [ ] 21 2,20%
SALTA [ ] 19 1,99%
NEUQUEN [ | 19 1,99%
CORRIENTES [ ] 16 1,68%
SANTIAGO DEL ESTERO [ 13 1,36%
CHACO [ | 13 1,36%
SAN LUIS [ | 11 1,15%
SANTA CRUZ [ | 11 1,15%
MISIONES [ | 11 1,15%
CATAMARCA [ | 10 1,05%
LARIOJA [ | 10 1,05%
RIO NEGRO [ | 9 0,94%
CHUBUT [ | 8 0,84%
TIERRA DEL FUEGO [ | 7 0,73%
JUJUY | 5 0,52%
FORMOSA | 3 0,31%
LA PAMPA | 2 0,21%
r

L J

PANTALLAS
PORPROVINCIA

L os partidos del Gran Buenos Ai-
res congregaron, en conjunto, el
63,43% de las pantallas de la Regién
Metropolitana y el 63,25% de las pan-
tallas de la provincia de Buenos Aires.
Dos provincias (La Pampa y Santa Fe)
registraron menos pantallas que en el
afio anterior, mientras que 14 mantuvie-

ron los mismos nimeros que en 2023.
Seis de cada 10 pantallas de las pro-
vincias del pafs se congregaron den-
tro de las 4 mds pobladas del territo-
rio argentino.

Por otra parte, dentro del AMBA hubo
6,6 pantallas por cada sala abierta al
publico, mientras que ese promedio en

el resto del pafs descendié a 2,5 panta-
[las por complejo.

Asi como dentro de la Ciudad Auténo-
ma de Buenos Aires se registraron 41,48
pantallas por cada millén de habitantes,
en el Gran Buenos Aires ese indicador se
ubicé en 18,92 y en el resto del territorio
argentino en 18,82.
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DEPARTAMENTOS Y PARTIDOS CON SALAS

Departamentos/ Departamentos/

partidos con salas partidos totales v
BUENOS AIRES I  s6 ] 135 48,89%
CATAMARCA | 1 [ | 16 6,25%
CHACO | 1 [ 25 4,00%
CHUBUT | 4 [ 15 26,67%
CORDOBA [ ] 16 I 26 61,54%
CORRIENTES ] 5 [ ] 25 20,00%
ENTRE RIOS [ | 10 [ | 17 58,82%
FORMOSA | 1 [ ] 9 11,11%
jujuy | 2 [ ] 16 12,50%
LA PAMPA | 2 [ ] 22 9,09%
LARIOJA | 2 [ ] 18 11,11%
MENDOZA [ | 8 [ ] 18 44,44%
MISIONES | 2 [ | 17 11,76%
NEUQUEN | 3 [ ] 16 18,75%
RIO NEGRO | 3 [ ] 13 23,08%
SALTA | 3 [ 23 13,04%
SAN JUAN | 2 [ ] 19 10,53%
SAN LUIS | 3 [ | 9 33,33%
SANTA CRUZ B 6 [ | 7 85,71%
SANTAFE [ | 9 [ ] 19 47,37%
SANTIAGO DEL ESTERO || 3 I 27 11,11%
TIERRA DEL FUEGO | 2 | 3 66,67%
TUCUMAN | 2 [ | 17 11,76%

DEPARTAMENTOS
Y PARTIDOS
CONSALAS

e2ele!

os departamentos de la provincia de

Buenos Aires que contaron con salas
activas durante el afio analizado repre-
sentaron al 42,31% de las localidades de la
Republica Argentina que exhibieron cine
comercialmente en 2024.
A lo largo del afio, 13 provincias tu-
vieron salas abiertas al publico en un
quinto o menos de sus divisiones admi-
nistrativas internas y 5 provincias con-
taron con complejos cinematograficos

en mds de la mitad de su territorio.

Por otra parte, 3 provincias tuvieron al de-
partamento donde se encuentran sus res-
pectivas capitales siendo la Unica division
administrativa con salas activas durante el
ano 2024.

Durante el afo analizado, y respecto de
2023, nuestro pais vio incrementada en 5
la cantidad de divisiones administrativas
de segundo orden que contaron con salas
abiertas al publico.



PANTALLASEN EL

GRAN BUENOS AIRES

SAN ISIDRO EEEEEEEEEEEEEEEEEEE 39
MORON HHHHHH 24
AVELLANEDA == 21
QUILMES EEmEEEEEEE 20
MALVINAS ARGENTINAS EEmmmmmEE 19
PILAR T 18
LA MATANZA . 18
ALMIRANTE BROWN et 13
MORENO et 10
LOMAS DE ZAMORA ettt 9
EZEIZA mmmm 8
FLORENCIO VARELA == 6
MERLO amm 6
TIGRE et 5
TRES DE FEBRERO s 4
ESCOBAR = 1
GENERAL SAN MARTIN - 1
PANTALLASEN LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

COMUNA 1 ENEEEEEEEEEEEEEEEEE " 39
COMUNA 13 ettt 19
COMUNA 3 EEmEmEEE 16
COMUNA 5 et 15
COMUNA 14 ettt 12
COMUNA 12 et 10
COMUNA 11 mm 8
COMUNA 7 e 5
COMUNA 9 o 4

r "
L J

PANTALLAS
ENEL GRAN
BUENOS AIRES
Y ENLACIUDAD
DE BUENOS
AIRES

Casi un tercio (el 34,12%) del publi-
co del Gran Buenos Aires concu-
rri¢ a salas de dos partidos: San Isidro
y Malvinas Argentinas.

Asimismo, casi la mitad de las pan-
tallas del conurbano bonaerense se
localizé dentro de solamente 4 parti-
dos (menos de un cuarto del total de
los partidos que contaron con salas
abiertas durante el afo 2024).

En el Gran Buenos Aires la disposi-
cion de las pantallas por zona geo-
gréfica quedd distribuida de la mane-
ra en que se detalla a continuacion:
Zona Norte, 37,39% de pantallas (y
41,96% de espectadores); Zona Sur,
34,68% (y 32,95%) y Zona Oeste,
27,93% (Y 25,09%).

El 60% de las 15 comunas en que se
divide la Ciudad Auténoma de Bue-
nos Aires contd con salas y pantallas
cinematograficas activas dentro de
sus limites durante el transcurso del
afo analizado.

En el Gran Buenos Aires cada sala
conto, en promedio, con 6,73 panta-
llas, y en la capital de nuestro pais
dicho indicador llegé a 6,40.

77



78

ESPECTADORES

Y RECAUDACI ()N ESPECTADORES RECAUDACION
PORTIPODESALA ) .
602 HEEEEENEEMN Cines de pantalla unica FEEEYEEEEN 4,88%
EEEEEEEEER EEEEEEEEEN
40,48% INEEEEEEEN Multipantallas EEENEEEEEEN ;5,5
ENEEEEEEEN (salas con 2 a 7 pantallas) EEEEEEEEEE
EEEEEEEEEN ENEEEEEEEN
EEEEEEEEER EEEEEEEEEN
EEEEEEEEER EEEEEEEEEN
5350 INENEEEEENEN Multiplexes EEEEEEEEEN
EEEEEEEEER (salas con 8 0o mas pantallas) EEEEEEEEEN
EEEEEEEEER EEEEEEEEEN 5781%
SALAS )
Y PANTALLAS PANTALLA UNICA MULTIPANTALLAS MULTIPLEXES TOTAL
PORTIPO |
DE SALA
7 22 o 24
® o ‘ 53 | WS
AMBA :
7 96 47
® ‘ 350 PANTALLAS
122 112 9
‘ ‘ ® 243 | gwN
RESTO
DEL PAis
122 391 90
‘ ‘ 603 | pANTANEAS
129 134 33
. ‘ ‘ 296 | WS
TOTAL :
129 487
i E—

ESPECTADORES Y RECAUDACION PORTIPO DE SALA -
SALAS YPANTALLAS PORTIPODESALA

D e cada 100 pantallas ubicadas en
complejos de tipo multiplex 73 es-
tuvieron ubicadas en el Area Metropo-
litana de Buenos Aires y estas lograron
el 80,13% de las recaudaciones de dicha
areay el 46,35% de los ingresos cinema-
tograficos totales de nuestro pafs.

Casi el 57% de los complejos contaron
con dos o mds pantallas dentro de sus
establecimientos, y por cada cine de

pantalla tinica hubo 6,39 pantallas en el
resto de las salas.

Cinco ciudades provinciales (4 de ellas
capitales) contaron con complejos con
8 0 més pantallas dentro de sus ins-
talaciones, y la ciudad de Rosario (en
Santa Fe) fue la que mayor cantidad
de pantallas en salas multiplex presen-
té en 2024 a lo largo y a lo ancho del
territorio argentino, concentrando casi

el 38% de las pantallas de las salas mul-
tiplex fuera del Area Metropolitana de
Buenos Aires.

De cada 100 cines de pantalla Unica 39
estuvieron localizados en la provincia
de Buenos Aires (incluyendo el Gran
Buenos Aires) y 20 divisiones admi-
nistrativas de segundo orden contaron
con 2 0 mas salas de este tipo dentro
de sus limites.



ESPECTADORES Y RECAUDACION

POR PAIS DE ORIGEN

S olo 3 paises lograron atraer a mds de
1.000.000 de espectadores con sus
filmes exhibidos durante el afio analizado.
Seis paises lograron con sus producciones
200.000 0 mds espectadores cada uno,
equivalentes a casi el 97% de los y las es-
pectadores/as del afio.

ESPECTADORES

Mas de dos tercios de las recaudaciones de
las peliculas producidas fuera de la Argen-
tina y los Estados Unidos correspondieron
a filmes britanicos o japoneses (los cuales,
combinados, vislumbraron una suba del
178,39% respecto de la cantidad de publico
registrada en 2023).

El costo promedio de la entrada paga-
da para ver un filme producido por los
Estados Unidos fue de $4.219, mien-
tras que el precio de las entradas abo-
nado en los casos de filmes argentinos
o europeos fue de $2.635 y $3.895 res-
pectivamente.

Con casi 2.000.000 de espectadores
mds que los obtenidos el afo anterior,
las producciones europeas atrajeron
al 9,06% del publico total del afio.

RECAUDACION

3,01% @ e ARGENTINA s ® 193%
569% @ s OTROS oo O 465%
PAIS ESPECTADORES RECAUDACION
BE= ESTADOS UNIDOS 29.602.336 $124.885.766.261
:>: g GRAN BRETANA 2.271.935 $9.419.921.802
o ARGENTINA 1.050.693 $2.768.788.409
) JAPON 566.858 $1.649.835.601
I I IRLANDA 327.101 $932.813.274
B B FRANCIA 206.365 $701.737.651
OTROS 887.139 $3.404.825.599

RECAUDACION PORGENERO /_ )
ESPECTADORES Y RECAUDACION POR CALIFICACION

e cada $1.000 generados por las peliculas aptas para

todo publico, $938 fueron obtenidos por filmes co-
rrespondientes al género de la animacion, y el 92,65% de las
recaudaciones del género mas visto del afio correspondio a
producciones realizadas dentro de los Estados Unidos.
Durante el transcurso de 2024, cerca de 8o de cada 100
espectadores cinematograficos optaron por concurrir a ex-
hibiciones en las cuales se proyectaron filmes destinados,

segun su calificacion, a un publico infantil y juvenil.

Por otro lado, 9 de las 10 peliculas mds vistas durante 2024
fueron filmes del género de las aventuras, y estas obtuvieron
el 95,29% de las recaudaciones del top 10 del afio analizado.
Casi un quinto del publico total de los filmes cali-
ficados como aptos para todo publico concurrieron
a ver exhibiciones del filme més exitoso del afio,
Intensa-mente 2.
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RECAUDACION POR GENERO

AVENTURA R
COMEDIA NN nnmmmmm
ANIMACION [

FAMILIA NN

FANTASIA NN

DRAMA HINTTnmmnmnm

CIENCIA FICCION [ IIIFNR R

ACCION HINTTnnmmm

SUSPENSO N

CRIMEN T

MUSICAL T
TERROR Hinm

ROMANCE i
MISTERIO M
DEPORTES

MUSICA

DOCUMENTAL

|
|
|
BIOGRAFIA |
HISTORIA |
FESTIVAL |
BELICA |

WESTERN

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunos filmes estan catalogados con mas de un género.

ESPECTADORES Y RECAUDACION POR CALIFICACION

ESPECTADORES

5206% ENEEEEEENENE
EEEEEEEEER
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEER

2769% AINEEEEEEENE
EEEEEEEEENE
EEEEEEEEEN

1969% EINEEEEEEEN

056 INEEEEEEEN

ATP

SAM 13

SAM 16

SAM 18

RECAUDACION

EEEEEEEEEE 52,70%
EEEEEEEEEE
EEEEEEEEER
EEEEEEEEER
EEEEEEEEEE
EEEEEEEEEE
EEEEEEEEEE 2593%
EEEEEEEEER
EEEEEEEEER 20,79%
EEEEEEEEEE (599

74,19%
61,62%
49,96%
48,19%
42,72%
41,36%
34,44%
30,81%
18,17%
13,10%
12,63%
9,90%
6,39%
2,66%
1,41%
1,02%
0,95%
0,93%
0,67%
0,29%
0,11%
0,00%



ESPECTADORES

Y RECAUD ACléN ESPECTADORES RECAUDACION
POR CIRCUITO
21,85% CINE HOYTS 24,04%
CINEMARK
17,58% 19,42%
LUMIERE FILMS
10,99% 9,27%
10,11% ) 11,53%
CINEPOLIS
0,
9,87% 9,62%
SHOWCASE
OTROS
29,59% 26,12%
PANTALLAS POR CIRCUITO
LUMIERE FILMS
CINEHOVTS ESPECTADORES
INDEPENDIENTES Y RECAU DACION
CINRMACETER PANTALLAS POIR L
mEMARK CIRCUITO fah
CINEPOLIS
on 40 salas en todo el territorio argentino,
SHOWCASE los megacircuitos extranjeros contaron, en
promedio, con 8,93 pantallas por cada estable-
CINES MULTIPLEX cimiento activo durante el afo 2024.
El costo de una entrada para ingresar a las
ATLAS CINES salas de los circuitos de capitales nacionales
fue, en promedio, de $3.591, mientras que di-
SUNSTAR CINEMAS cho promedio fue de $4.478 para los circuitos
fordneos; es decir, un 25% mads caros que los
LAS TIPAS anteriores.
El 37,21% de las recaudaciones de los complejos
ESPACIOS INCAA extranjeros provinieron de salas pertenecien-
tes a la cadena de origen australiano Hoyts y
CINEMA LA PLATA $262 de cada $1.000 recaudados en circuitos
nacionales fue producto de exhibiciones rea-
CPM CINEMAS lizadas en establecimientos de Lumiere Films.
Por cada $1.000 recaudados en las salas nacio-
CINEMA CONCEPT =~ - & 1,15% nales, los circuitos de procedencia extranjera
tuvieron un ingreso cercano a los $1.826, du-
IMAX R A 0,21% rante el afio analizado.
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CIRCUITOS POR PROVINCIA

BUENOS AIRES CABA CORDOBA GBA MENDOZA
C.EXTRANJEROS  $842.699.913 $21.152.291.657 $5.439.119.624 $44.935.803.388 $4.704.880.573
C.NACIONALES  $10.473.175.494 $0.225.894.226 $4.975.157.401 $7.845.212.464 $1.373.261.828

TOTAL

$11.315.875.406

$30.378.185.883

$10.414.277.025

$52.781.015.852

$6.078.142.401

NEUQUEN SALTA SANTA FE TOTAL
EXTRANJEROS $4.607.348.936 $3.354.493.328 $7.851.637.012 $34.134.689.033
NACIONALES $378.428.405 $388.899.150 $1.248.601.235 $13.558.327.648
TOTAL $4.985.777.341 $3.743.392.478 $9.100.238.247 $47.693.016.680

CIRCUITOS POR PROVINCIA

BUENOS AIRES

crupAD DEBUENOS AIRES |HNHHNNINRIARII NN nninnnmnmmmm

CORDOBA

GRAN BUENOS AIRES
MENDOZA
NEUQUEN

SALTA

SANTAFE

CIRCUITOS PORPROVINCIA

De las 358 pantallas pertene-
cientes a los circuitos ex-

tranjeros, el 64,43% se localizaron
dentro de los Iimites del Area Me-
tropolitana de Buenos Aires y el
32,28% de las pantallas de estos
circuitos en el resto del pafs es-
tuvieron en la provincia de Santa
Fe. A su vez, las dos localidades
que mayor cantidad de pantallas

extranjeras registraron durante el
ano fueron, al igual que en afios
anteriores, San Isidro (en el norte
del Gran Buenos Aires) con 38 y
Rosario (en Santa Fe) con 34.

Excluyendo a la capital de nuestro
pais y al Gran Buenos Aires, el 58,72%
de las recaudaciones en las provin-
cias que contaron con circuitos ex-
tranjeros fueron obtenidas por este

tipo de complejos cinematograficos.
El AMBA conté con 230 pantallas
dentro de los grandes circuitos
administrados por capitales ex-
tranjeros, equivalentes a casi dos
tercios de las pantallas de esta
region. Ademds, estas pantallas
lograron cerca del 8o% de las
recaudaciones totales dentro de
esta zona.

7%

70 %

52%

85 %

77 %

92 %

90 %

86 %
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TOP 20 /RANGO DE ESPECTADORES

as 3 peliculas con mds de 2.000.000

de espectadores fueron vistas por
més de un tercio del publico total del afo,
mientras que los 20 principales filmes de
2024 lograron atraer al 72,35% de los y las
espectadores/as.
Fueron 5 los filmes, ninguno de ellos pro-
ducido en Argentina, que superaron el

millén de espectadores, y representaron
al 45,29% del publico total del afio.

Por otro lado, 5 filmes argentinos
lograron superar la barrera de los
50.000 espectadores y acumularon
el 1,50% y el 1,08% del publico y las
recaudaciones por boleteria de 2024,
respectivamente.

Durante los doce meses de 2024 se ex-
hibieron 315 realizaciones que contaron
con menos de 1.000 espectadores, 216
de las cuales fueron producciones pro-
pias de la cinematograffa argentina. Asi-
mismo, de las producciones con menos
de 10.000 espectadores, el 58,63% fueron
cintas nacionales.

TITULO DISTRIBUIDORA ESPECTADORES RECAUDACION
1 INTENSA-MENTE 2 THE WALT DISNEY COMPANY  6.470.026 $27.542.696.143
2 MI VILLANO FAVORITO 4 UIP 3.245.981 $14.189.173.738
3 DEADPOOL & WOLVERINE THE WALT DISNEY COMPANY  2.983.529 $14.547.467.644
4 MOANA 2 THE WALT DISNEY COMPANY  1.630.591 $9.135.057.736
5 KUNG FU PANDA 4 UIP 1.481.662 $5.142.934.486
6 EL PLANETA DE LOS SIMIOS:

NUEVO REINO THE WALT DISNEY COMPANY  960.096 $3.664.509.457
7 ROMPER EL CIRCULO UIP 946.917 $3.952.848.199
8 GLADIADOR 2 UIP 798.069 $4.376.264.512
9 GODZILLA Y KONG: EL NUEVO IMPERIO  WARNER BROS. 794.806 $3.059.939.493
10 PATOS UIP 779.991 $2.005.210.939
1 WISH: EL PODER DE LOS DESEOS THE WALT DISNEY COMPANY  723.276 $1.911.173.707
12 GARFIELD: FUERA DE CASA UIP 624.655 $2.313.138.373
13 MUFASA: EL REY LEON THE WALT DISNEY COMPANY  593.464 $3.636.830.026
14 VENOM: EL ULTIMO BAILE UIP 571.929 $3.058.756.195
15 ROBOT SALVAJE Ulp 519.290 $2.501.456.559
16 BAD BOYS: HASTA LA MUERTE UIP 470.340 $1.902.822.999
17 GUASON 2: FOLIE A DEUX WARNER BROS. 455743 $2.283.215.416
18 CON TODOS MENOS CONTIGO ulp 432.266 $1.066.736.638
19 BEETLEJUICE BEETLEJUICE WARNER BROS. 420197 $1.812.575.688
20 WONKA WARNER BROS. 357.081 $919.782.587
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2,35%

9,00%

10,04%

12,15%

21,02%

45,45%

RANGO DE ESPECTADORES

ESPECTADORES PELICULAS EXHIBIDAS
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ESPECTADORES Y RECAUDACION POR DISTRIBUIDORA

90,28%

9,72%

ESPECTADORES RECAUDACION
88,47%
MAJORS
DISTRIBUIDORAS
NACIONALES

ESPECTADORES Y RECAUDACION
PORDISTRIBUIDORA

La pelicula mds vista del afio (Intensa-
mente 2) concentro el 43,40% del pu-
blico y el 41,88% de las recaudaciones de
su distribuidora, The Walt Disney Com-
pany Argentina, que conté con 6 filmes
dentro del top 20.

Ninguno de los 20 filmes més vistos del
ano (y g entre los 5o primeros) fue distri-
buido al mercado cinematografico local
por una compafifa de origen nacional.
En total, las distribuidoras de origen fo-
raneo acapararon $129.790 millones de

recaudacion durante el periodo com-
prendido entre los meses de enero y
diciembre de 2024, y The Walt Disney
Company Argentina se quedd, durante
el transcurso del afio, con el 50,67% de
las recaudaciones logradas por estas dis-
tribuidoras, gracias a haber contado con
3 de los 4 filmes mas exitosos del 2024.
De las 33 empresas que exhibieron fil-
mes durante 2024, 7 concentraron el
97,80% del mercado de la distribucion
en nuestro pafs.

.
ima \ Y/
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ESPECTADORES Y RECAUDACION
PORDISTRIBUIDORA

ESPECTADORES RECAUDACION
UIP Il 14.907.830 $65.761.617.931
THE WALT DISNEY COMPANY ARGENTINA [ 12.376.484 $49.726.714.671
WARNER BROS. ] 3.601.739 $14.301.979.429
BF DISTRIBUTION B 1.026.821 $3.840.512.128
DIGICINE [ | 893.123 $3.195.355.963
DIAMOND FILMS | 623.124 $2.247.908.943
OTRAS [ | 1.483.306 $4.689.599.532




ESPECTADORES

Y RECAUDACION POR MES

E ntre los meses de junio a agosto ingresé
el 48,33% de lo recaudado en el afio en
las salas cinematogréficas. Cabe destacar
que durante dichos meses se estrenaron las
3 peliculas més vistas en la Argentina du-
rante el afio 2024.

Mientras que en el primer mes del afio
el valor promedio de las entradas fue
de $2.568, en el mes de diciembre dicho
promedio llegd a $4.101, de este modo
las localidades tuvieron un crecimiento
mensual sostenido del 7,31% (equivalen-

ESPECTADORES POR MES
En millones

ENE FEB MAR ABR
v v v v
2, 30 2, 31 .39

. . . 177

RECAUDACION POR MES

En millones de pesos
ENE FEB MAR ABR
5.542 5.435 8.187 6.314

te a un incremento de $274 por mes).
Mensualmente, y en promedio, con-
currieron a ver cine en nuestro pafs
2.909.369 espectadores que dejaron
$11.980.307.383 en las boleterias de los
cines en concepto de recaudacién por
localidades vendidas.

Durante los dias del mes con mayor
concurrencia, se acercé a los cines de
nuestro pafs 2,57 veces mas publico que
en el promedio obtenido en los demds
once meses del afo analizado.

MAY JUN JUL AGO
v v v v
6,61 :
. 5,96
: 3,25
218
A4 A4 A4
MAY JUN JUL AGO
4 v v v
8116 27599 26.868 15.012




ESTRENOS POR MES

Totales

ENERO

FEBRERO

SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ESTRENOS POR MES

ESTRENOS POR PAIS

DE ORIGEN
Nacionales
R ARGENTINA 44,31%
B= rruu. 23,92%
N|= ~
=I= GRANBRETANA 5,29%
B B rrancia 5,10%
®  JAPON 3,92%
OTROS 17,45%

Y POR PAIS DE ORIGEN

| aflo 2023 vio salir a la luz un pro-

medio de 42,5 filmes por mes, de los
cuales 10,2 correspondieron a peliculas
de los Estados Unidos y 18,8 a produc-
ciones de la cinematograffa argentina.
Al igual que en 2023, y por décimo primer
afio consecutivo, el total de estrenos nacio-

nales superd a la cantidad de lanzamientos
provenientes de los Estados Unidos.
Durante el afo analizado se estrenaron
peliculas de 40 paises, pero solo 7 de es-
tos contaron con una cantidad de estre-
NOs mMayor a 10.

Tomando en cuenta tan solo los estre-

nos de filmes extranjeros, el 42,96% de
los lanzamientos correspondié a pro-
ducciones realizadas en los Estados Uni-
dos, pafs que tuvo, respecto de 2023, 2
titulos mas. Asimismo, el 56,69% de los
estrenos extranjeros provinieron de 5
paises angloparlantes



ESTRENOS POR 25,69%
D | STR' BU | Do RA INDEPENDIENTE
UIP
BF DISTRIBUTION 7,84%
CINETREN 7,65%
CINEMARK ::::/:
DIAMOND FILMS ::::f’
THE WALT DISNEY COMPANY R
VI-DOC
OTRAS
34,51%

ESTRENOS POR GENERO PORCENTAJE
DRAMA I 223 43,73 %
DOCUMENTAL I ——— 138 27,06 %
SUSPENSO —— 100 19,61 %
COMEDIA I 96 18,82 %
AVENTURA I 66 12,94 %
TERROR I 66 12,94 %
ACCION I 60 11,76 %
ANIMACION I 54 10,59 %
FANTASIA I 49 9.61%
CIENCIAFICCION [ 42 8,24 %
FAMILIA I 40 7.84 %
ROMANCE I 36 7,06 %
CRIMEN I 35 6,86 %
MISTERIO I 35 6,86 %
MUSICA I 34 6,67 %
HISTORIA I 23 4,51%
BIOGRAFIA I 21 412 %
MUSICAL . 10 1,96 %
DEPORTES g 1,76 %
BELICA Ha 0,78 %
WESTERN 11 0,20 %

La suma de los porcentajes es mayor a 100, ya que algunos de los filmes estan catalogados en mas de un género.

ESTRENOS POR
DISTRIBUIDORA
YPORGENERO

Pese a contar con el 88,51% de las recauda-
ciones del afio, las distribuidoras extranje-
ras (majors) solo estrenaron en el pafs menos
de un sexto (el 16,27%) de los lanzamientos
totales de 2024.

Durante dicho afio, 8 estrenos de la cinemato-
grafia argentina (el 3,54% de los estrenos nacio-
nales) fueron lanzados al mercado por alguna
empresa de capitales fordneos, incluyendo las
4 peliculas argentinas mds vistas del afio.

El 81,88% de los documentales estrenados en
el afno analizado fueron producciones realiza-
das en nuestro pafs, y por cada 2 documen-
tales realizados fuera de nuestro pais se lan-
zaron cerca de 9 producidos en la Argentina.
Excluyendo las peliculas documentales, tanto
los estrenos correspondientes a producciones
nacionales como los que provinieron de los
Estados Unidos equivalieron al 30,38% de los
lanzamientos.

89



‘ ‘ ITALIA I 2
>
0000000000000 ESTADOS UNIDOS _ 5.6
[ ] [ ]
[ ] [ ]
:E: GRANBRETANA [ 5.5
0000000000000
) ] 53
SEMANAS ) JAPON
EN CARTEL POR PAIS I 5.0
DE ORIGEN RUSIA
AUSTRALIA I 4.7
FRANCIA ] 4.6
ESPANA ] 4,0
CANADA ] 3.8
ARGENTINA ] 3.4
ALEMANIA I 33
CHINA I 33
COREA DEL SUR ] 17
GRECIA ] L7
SEMANASEN CARTEL TAILANDIA I 13
PORPAISDEORIGEN- ] 4,0

SEMANASEN CARTEL (CON UNO 0 DOS

ESTRENOS
CADA UNO)
E n promedio, cada pelicula estrenada

en nuestro pais a lo largo del afo se
mantuvo en cartel por 4.3 semanas. SEMANAS EN CARTEL
Los estrenos argentinos del afio 2024,
en promedio, se mantuvieron en cartel
cerca de 15 dias menos que las nuevas
peliculas que llegaron procedentes de 1A55EMANAS
Estados Unidos.
De los 8 lanzamientos con més de 15 se- 6 A 10 SEMANAS
manas, 6 se ubicaron entre las 20 pelicu-
las mds vistas del afio analizado y ninguno 11 A 15 SEMANAS
de ellos fue producto de la industria cine-
matogréfica argentina. 16 A 28 SEMANAS
Ademds, de los 316 filmes con menos de
5 semanas en cartel, 154 correspondieron
a producciones locales (equivalentes al
48,73% del rango analizado).
Los estrenos europeos lograron, en
promedio, una permanencia en las
pantallas de 52 semanas, mientras
que los 10 filmes latinoamericanos no
argentinos estrenados en nuestro pafs
en 2024 se mantuvieron en cartel du-

rante 2 semanas. 5,10%
1,57%

71,57%

21,76%
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COPIAS POR PAIS
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COPIAS PORPAIS
DE ORIGEN

La cantidad de copias totales lanzadas al
mercado fue de 22.993, incrementédndose las
mismas un 8,04% respecto del anterior afo.

ESTADOS UNIDOS 65,86% :::::::::: Los 3 paises de origen cgn mas de 590 copias
EEEEEEEEEE lanzadas al mercado tuvieron, en conjunto, un
EEEEEEEEENE promedio de 105,86 copias por estreno, mien-
EEEEEEEEEN tras que para el resto de los pafses dicho pro-

GRANBRETANA  8,17% : : : : : : : : : : medio fue de 28,89.

! EEEEEEEE 3,78% JAPON Los estr.enos del con.tmente europeo tuwergn un
775% HEEEEEEN promedio de 37,31 copias por lanzamiento, registran-
EEEEEEEENEN 14,45% OTROS do un incremento para este indicador del 29,19%.
Durante el afio analizado, 29 filmes (el 5,69% de
los estrenos de 2024) alcanzaron 200 0 mas co-
pias al ser lanzados y estos filmes representaron
mds de un tercio (el 37,24%) de las copias tota-
les. Las cintas nacionales vieron caer un 26,43%
su cantidad de copias totales, respecto del afo
anterior, mientras que la cantidad de copias por
E E g estreno se redujo también un 22,52%.
PAIS ESTRENOS COPIAS PROMEDIO
@  AUSTRALIA 3 475 158,33
E ESTADOS UNIDOS 122 15.143 124,12
BN RUSIA 3 253 84,33
==  GRANBRETARA 27 1.879 69,59
B+l canaDA 5 247 49,40
CHINA 4 178 44,50
®  JAPON 20 868 43,40
B AcemaNIA 3 106 35,33
L.
@, COREADEL SUR 13 414 31,85
I “
8 ESPANA 5 156 31,20
Emmm= TAILANDIA 4 17 29,25
I I FRANCIA 26 483 18,58
I I ITALIA 13 216 16,62
I
mmmm ARGENTINA 226 1.781 7,88
IE
=—— GRECIA 3 5 1,67
OTROS (CON UNO O DOS
ESTRENOS CADA UNO) 33 672 20,36
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RECAUDACION EN 3D
PORPAIS DE ORIGEN -

RECAUDACION,
ESPECTADORES Y
ESTRENOSEN 3D

I_I abiendo contado con 1 estreno mds
que en 2023, la cantidad de especta-
dores obtenidos por los filmes en formato
tridimensional disminuyé un 25,75% res-
pecto del afo anterior.

De las 10 peliculas mds vistas del afio, 7
fueron estrenadas en formato 3D, y logra-
ron juntas el 84,52% de las recaudaciones
registradas por las pantallas 3D durante el
afo bajo analisis.

En promedio, las localidades para ingresar
a la exhibicién de un filme en 3D tuvieron
un costo de $4.697, un 17,05% por encima
del valor de una entrada para ingresar a la
proyeccién de una pelicula en el resto de
los formatos.

De los 20 filmes con exhibiciones en 3D
durante 2024, el 27,42% de sus ingresos
por boleteria provinieron de sus copias
proyectadas en formato tridimensional.
Aligual que en los 5 afios previos, ninguna
realizacién nacional fue estrenada duran-
te el afio 2024 en formato 3D.

RECAUQACIC')N EN3D
POR PAIS DE ORIGEN

O

ESTADOS
UNIDOS

100%
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RECAUDACION, ESPECTADORES
Y ESTRENOS EN 3D

RECAUDACION $ 25.185.844.969

ESPECTADORES 5.362.022

ESTRENOS e —
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PAISES

DE ORIGEN:
TELEVISION
POR AIRE

n total y durante el transcurso

de 2023, se emitieron filmes
provenientes de 11 pafses distintos,
y Telefé presentd en su pantalla pe-
liculas de g de estos paises.
Por cada 100 filmes presentados en
la television por aire durante el afio
bajo analisis, 88 correspondieron a
producciones provenientes de pai-
ses angloparlantes.
Casi la mitad de las realizaciones
estadounidenses puestas en la pan-
talla de la television por aire fueron
emitidas por Telefé, y dicho canal
ocupd su pantalla con propuestas
cinematogréficas provenientes de
los Estados Unidos en un 79,24%.

TELEVISION POR AIRE

ESTADOS UNIDOS

80,88%



CONTINENTES
DE ORIGEN

TELEVISION
POR AIRE

‘ NORTEAMERICA _— EUROPA

‘ 7.28%

81,97%

LATINOAMERICA

CONTINENTES DE ORIGEN:

TELEVISION POR AIRE

on una limitada presencia, los

filmes hispanoparlantes produ-
cidos fuera de la Argentina equivalie-
ron, en la television por aire, al 1,72%
de la totalidad de las obras cinema-
tograficas exhibidas, y fueron repre-
sentados por titulos provenientes de
3 paises: Colombia, Espafia, y México.
Casi dos tercios (el 62,09%) de los
filmes europeos que pasaron por la
pantalla de los canales de aire en el

afo analizado provinieron de Gran
Bretafia. A su vez, estos represen-
taron poco menos de la mitad (el
41,51%) de los filmes que no se tra-
taron de producciones realizadas en
los Estados Unidos o filmes propios
de la cinematografia local.

Dentro de los canales de aire, el
84,23% de los filmes producidos en
el viejo continente fueron emitidos
por El Trece.

@ 0,95% OTROS
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PELI'CUI.,AS NACIONALES:
TELEVISION POR AIRE

D urante el ano analizado la televisién por aire
presentd en sus pantallas un total de 19 fil-
mes argentinos diferentes.

Ademds, durante el afio analizado, por cada fil-
me nacional presentado en la pantalla chica, se
emitieron 11 peliculas extranjeras (de las cuales 10

PELICULAS NACIONALES
TELEVISION POR AIRE

TELEFE —
58,59%

98

fueron producciones llegadas desde los Estados
Unidos).

Casi un tercio de la oferta de peliculas realizadas
en la Argentina y emitidas en los canales de tele-
visién por aire fue puesto en pantalla durante los
ultimos dos meses del afio analizado.

— ELTRECE
41,41%



PELICULAS EMITIDAS EN 2024
POR DECADA DE PRODUCCION

1980-1989 ----eoeveereaeienees W
1990-1999
2000-2009
2010-2019

2020-2024

@
@20
()

PELICULAS NACIONALES EMITIDAS EN 2024
POR DECADA DE PRODUCCION

1980-1989 ----------eeeeeeeeeeeoes e 3,45%
1990-1999
2000-2009
2010-2019

2020-2024

PELICULAS PORDECADA: FILMES EMITIDOS /

FILMES NACIONALES EMITIDOS

Asu vez, poco mds del 9o% de las
peliculas emitidas en la pantalla
de los canales de televisién por aire
fueron realizaciones producidas con
posterioridad al afio 1999.

Ninguna realizacién cinematografica pro-
ducida antes de 1980 fue exhibida en las

pantallas de alguno de los canales de tele-
visién por aire durante el afo bajo analisis.
La totalidad de los filmes nacionales
emitidos en la television por aire fue-
ron realizaciones producidas luego del
regreso de la democracia a nuestro
pars, en 1983.
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ESPECTADORES -

VALORPROMEDIO

DELAENTRADA

En 5 afos los establecimien-
tos cinematograficos de
la Argentina fueron visitados
por mas de 133 millones de es-
pectadores (equivalentes a un
promedio de 26,7 millones de
espectadores por afio) y cerca
de 9 millones concurrieron en
busca de algtin filme nacional.
El 46,177% del publico total de cine
nacional concurrié a ver la pelicu-
la mas vista de cada uno de los 5
afos analizados, y cabe destacar
que durante los afios analizados
tan solo 6 filmes locales lograron
superar la barrera de los 500.000
espectadores en el afo en que
fueron estrenados.

En el lustro analizado el valor
promedio de la entrada fue de
$1.686, pero las entradas para
ver una produccién nacional
fueron, también en prome-
dio, un 38% mds econémicas
($1.041).

El valor promedio de las entra-
das se incrementd en g afos
un 1.738%, representando esta
cifra un crecimiento interanual
constante del 107,05%.

Totales

A cine nacional

102

ESTADISTICAS GENERALES

2020 2021 2022 2023
ESPECTADORES * 8,6 13,3 33,5 43,1 34,9
RECAUDACION * $1.937 $5.354 $20.099 $53.643 $143.764
VALOR PROMEDIO DE LA ENTRADA  $224,06  $403,84  $600,45 $1.245,35 $4.117,84
ESPECTADORES A CINE NACIONAL * 2,10 0,25 2,73 3,08 1,05
TITULOS ESTRENADOS EN SALAS 73 288 433 484 510
TITULOS NACIONALES ESTRENADOS
EN SALAS 30 126 224 238 226
LARGOMETRAJES PRODUCIDOS 65 214 196 172 74
PRODUCCIONES PUBLICITARIAS 478 686 638 644 517
PUESTOS DE TRABAJO 11.857 26.045 25.914 28.565 20.750
En millones
a A A A

ESPECTADORES AN
En millones

2020 2021 2022 2023 2024




2020

2021 2022

2023

2024

En millones de pesos

® o
( J{ ) $236
()

ESTRENOS /

$791

$4.072

RECAUDACIONEN3D

n 5 afos, se estrenaron en nues-

tro pais 1.788 filmes provenientes de
todo el mundo. Los filmes llegados des-
de los Estados Unidos representaron
245 de cada 1.000 estrenos lanzados
en el periodo, y las novedades de esta
procedencia vieron reducida su partici-
pacion, en el lustro analizado, en cerca
de 10 puntos porcentuales.

A lo largo del quinquenio la cuota de
lanzamiento de filmes nacionales se
redujo tres puntos porcentuales. A su
vez, en 5 afos las obras producto de la
cinematografia argentina representaron
al 47,20% de los estrenos lanzados en
nuestro territorio.

En todo el periodo, las recaudacio-
nes en concepto de exhibiciones

VALOR $4.117,84
PROMEDIO
DE LA $224,06 $403,84 $600,45
ENTRADA $1.245,35
ESTRENOS 2020 2021 2022 2023 2024
Totales ‘
Nacionales @
En% 41,10% 43,75% 51,73% 49,17% 44,31%
2020 2021 2022 2023 2024
RECAUDACION EN 3D

$25.186

realizadas en salas tridimensiona-
les representaron el 17,32% de los
ingresos totales por boleteria re-
gistrados en las salas de nuestro
pafs.

Cabe destacar que el 3,75% de los
estrenos presentados en las salas
comerciales argentinas contaron
con copias lanzadas en formato 3D.
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ESPECTADORES
EN CIRCUITOS
EXTRANJEROS /
CINE NACIONAL:
LAS MAS VISTAS

n el periodo comprendido entre

los afios 2020 y 2024, el 58,81%
del publico concurrié a salas de los
4 megacircuitos de procedencia
extranjera que se encuentran en el
pafs, los cuales, a su vez, vieron in-
crementar su participacion en los
ingresos por boleteria en cerca de 5
puntos porcentuales en 5 afios.
De los filmes producidos en la Re-
publica Argentina, 5 lograron posi-
cionarse entre las 20 peliculas més
exitosas de cada afio en el Ultimo
lustro, y 3 de ellos superaron el mi-
llén de espectadores. Asimismo, en
promedio, la pelicula argentina mds
vista de cada uno de estos afios se
ubicé en el puesto nimero 19.
Por otra parte, de las 100 peliculas
que se ubicaron en el top 20 de las
mds vistas de cada afo, 27 fueron
realizaciones animadas, género que
obtuvo el primer puesto en 3 de los
ultimos 5 afios analizados.
Cabe destacar que 64 de los filmes
que integraron el top 10 del lustro
fueron secuelas, precuelas o spin-
offs de peliculas estrenadas con an-
terioridad o realizaciones que inte-
gran una franquicia cinematografica.

ESPECTADORES
EN CIRCUITOS
EXTRANJEROS

57,71%

2022

CINE NACIONAL: LAS MAS VISTAS

2023
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* Estrenada en 2023.




TRABAJO
EN LA INDUSTRIA

PRODUCCIONES EN PUBLICIDAD

PUESTOS DE TRABAJO EN PUBLICIDAD

2020

2021

2022

65 214 196 172 74
PRODUCCIONES EN LARGOMETRA]JES
1.271 4.864 4.744 4.961 2.040
PUESTOS DE TRABAJO EN LARGOMETRAJES
TECNICOS/AS
POR RAMA
RAMA 2020 2021 2022 2023 2024 PROMEDIO
FOTOGRAFIA Y CAMARA + GRIP 28,3% 29,5% 19,0% 27,7% 26,9% 26,3%
ARTE Y VESTUARIO 19,7% 19,5% 20,3% 20,9% 20,7% 20,2%
PRODUCCION + LOCACIONES 16,6% 15,6% 15,4% 16,2% 16,4% 16,1%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION 14,5% 15,2% 15,1% 14,7% 15,4% 15,0%
DIRECCION 7,0% 6,4% 6,2% 6,4% 6,2% 6,5%
UTILERIA 5,8% 6,4% 6,3% 6,4% 6,6% 6,3%
MAQUILLAJE Y PEINADO 4,5% 4,5% 4,8% 4,5% 4,4% 4,5%
SONIDO 2,0% 1,9% 2,2% 2,1% 2,3% 2,1%
MONTAJE 1,2% 0,8% 0,5% 0,5% 0,7% 0,7%
RR.PP. 0,4% 0,1% 0,3% 0,1% 0,3% 0,2%

Datos correspondientes al sector publicidad.

TRABAJOENLAINDUSTRIA/

TECNICOS/AS POR RAMA

E n el lustro analizado, la industria cinemato-
grafica generd 113.131 puestos de trabajo para
el personal técnico, equivalentes, en promedio, a

22.626 puestos por afio.

En 5 afos, la cantidad de puestos de trabajo requeri-
dos en el sector de realizacion de largometrajes, en
relacion a los puestos de trabajo totales necesarios
en la industria, represent6 al 15,80% de estos y, a la
vez, se vislumbré una suba quinquenal de casi 800

Entre 2020 y 2024, el sector publicidad de la in-
dustria requirié, en promedio, de 19.050 puestos

Ity &

puestos de trabajo dentro de este sector.

de trabajo por afo.

Ademas, para la realizacién de largometrajes, en
estos 5 afos, la cantidad de técnicos y técnicas
trabajando dentro de la rama de animacién equi-
valié al 1,72% de los puestos de trabajo totales

del sector.
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PROVINCIAS
DERODAJE/
DESTINODELAS
PRODUCCIONES
PUBLICITARIAS

E n 5 afos se rodaron peliculas en lo-
caciones situadas en todas las pro-
vincias de la Republica Argentina. Fue-
ron 7 los distritos (el 29,17% del total)
que contaron con rodajes en todos los
anos del periodo. Por su parte, Cérdoba
fue la provincia (a excepcién de Buenos
Aires y la capital de nuestro pais) que

N
7

&
e
-

e
4

PROVINCIAS
mayor cantidad de filmes recibid para su DE RODAJE !
realizacion entre 2020 y 2024, atrayen- L
do al 7,91% de los rodajes del periodo.
De los 721 filmes tenidos en cuenta para
el estudio, el 49,65% llevé a sus equipos ©® AMBA @® RESTO DEL PAIS

de filmacién a alguna de las provincias
del denominado interior de nuestro pafs
y més de la mitad (el 53,95%) utilizo al
menos alguna locacién ubicada dentro
de los limites del Area Metropolitana de
Buenos Aires.

En promedio, durante el quinquenio se
realizaron en la Argentina 63 produc-
ciones publicitarias al afio para ser ex-
hibidas en algtin mercado foraneo, lo
que equivalié a una participacion de las
mismas del 1% sobre el total de las rea-
lizaciones del periodo analizado.

57,14%
50,47%

55,23%

54,24% 54,05%

53,27% 51,74%

50,00%
41,89%

35,59%

2020 2021 2022 2023

2024

Datos correspondientes al sector largometrajes.
La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas producciones se filman en locaciones ubicadas en varias provincias.

DESTINO DE LAS PRODUCCIONES PUBLICITARIAS

2020 2021
13% 20%
EEEEEEEEEE EEEEEEEEEE =
Para el EEEEEEEEEE ]
extranjero ]
]
=
]
Parala :
Argentina ] ] | | | |
EEEEEEEEEE EEEEEEEEER EEEEEEEEEE

87% 80% 92% 96%

92%
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